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В данной работе мною будут рассматриваться технологии создания имиджа конкрет-
ной территории, ее продвижение с точки зрения ее культурного наследия.

Актуальность данной темы не подлежит сомнению: геобрендинг является одним из
мощнейших инструментов развития отдельно взятого территориального образования. В
условиях глобализации первостепенной задачей для любого региона становится привле-
чение внимания к собственной уникальности, и тогда культурные стратегии выступают в
качестве наиболее эффективного механизма формирования устойчивого положительного
образа территории.

Тема приобретает особую значимость в условиях российских реалий. На междуна-
родной арене Российская Федерация стремится к улучшению собственного имиджа и по-
вышению интереса со стороны иностранных инвесторов, туристов, потенциальных пере-
селенцев. Внутри страны множество небольших, провинциальных городов испытывают
острую потребность в обретении локальной идентичности.

Далее следует выделить предмет и объект исследования. Объектом моей работы будет
выступать бренд-менеджмент территории, конкретно СССР в двадцатые года прошлого
века. Предметом моего исследования будут являться культурные инструменты геобрен-
динга, связанные с русским авангардом двадцатых годов.

Целью данного исследования является анализ культурных стратегий бренд-менедж-
мента территории.

Задачами данной работы являются:1) проанализировать специфику создания брен-
да страны;2)выявить особенности использования культурного наследия для продвижения
территории;3) рассмотреть на примере русского авангардного искусства двадцатых годов
прошлого века культурные механизмы продвижения территорий

Таким образом, по окончанию данной работы предполагается не только провести ана-
лиз технологии формирования образа СССР в двадцатые годы при помощи авангардного
искусства, но и подробно рассмотреть специфику геобрендинга как одного из важнейших
процессов развития конкретной территории.
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