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В данной работе я хотел бы рассмотреть инструментарий служб по связям с обще-
ственностью в органах государственной власти и правила конфиденциальности.

На сегодняшний день неотъемлемой частью взаимодействия государства и общества
является взаимодействие с информацией, с помощью которого налаживается связь, устра-
няются противоречия при принятии важных государственных решений властными струк-
турами и организациями, что ведет к становлению и совершенствованию гражданско-
го общества. Ведущая роль в этом взаимодействии принадлежит государству, которое и
должно взять на себя роль модератора.

На современном этапе развития демократического гражданского общества в России
необходимо, чтобы общество и каждый отдельный гражданин могли оперативно получать
достоверную информацию по всем интересующим вопросам и свободно обмениваться ей.

Именно поэтому связь властных структур с общественными институтами и даже от-
дельными гражданами - ключевой компонент коммуникации в системе государственного
управления. Коммуникационные связи присутствуют практически во всех сферах обще-
ственных и государственных отношений.

Решением назревшей необходимости повышения общей культуры взаимодействия с ин-
формацией, ее функциями, поручено заниматься отдельным структурам в органах госу-
дарственной власти - службам по связям с общественностью, руководствуясь высшим
законом государства - Конституцией РФ, гарантирующей право гражданина свободно ис-
кать, получать, передавать, производить и распространять информацию любым законным
способом, в целях преодоления возрастающего отчуждения власти и общества.
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