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Приоритетные национальные проекты — это программы, основной целью которых яв-
ляется обеспечение роста «человеческого капитала» в России. Начало их реализация было
объявлено президентом В.В. Путиным в 2006 году. Как тогда, более десятилетия назад,
так и сегодня особое внимание уделено национальному проекту в сфере образования, ко-
торый среди прочего предусматривает поддержку талантливой молодежи.

Проблема продвижения подобных национальных проектов очень актуальна, так как,
несмотря на значимость этой сферы и огромное количество реализуемых государственных
мер, подавляющее большинство населения плохо осведомлено о государственной политике
в этой области. Кроме того, несмотря на теоретическую и практическую значимость темы,
она плохо разработана, и полноценных трудов по этой проблематике на сегодняшний день
не существует.

Поэтому объектом моего исследования выступили национальные проекты по поддерж-
ке талантливой молодёжи, а предметом — специфика их продвижения, рассмотренная на
примере образовательного центра «Сириус».

Для продвижения национальных проектов государство использует целый спектр раз-
личных инструментов, в том числе те, которые, на первый взгляд, более свойственны
коммерческим структурам: от организации специальных мероприятий до SMM. Все эти
механизмы можно сгруппировать в несколько основных групп, каждая из которых облада-
ет сильными и слабыми сторонами. Доклад включает в себя их подробную характеристику
и, как результат, оценку эффективности.

Продвижение Образовательного центра «Сириус» и его отдельных программ отвечает
общим тенденциям продвижения национальных проектов по поддержке талантливой мо-
лодежи, но обладает и рядом специфических черт. На мой взгляд, весь инструментарий
«Сириуса» наиболее целесообразно разделить по субъектам, привлечь внимание которых
они призваны. Придерживаясь данного основания классификации, я выделила инстру-
менты, продвигающие «Сириус»:

∙ среди школьников (например, проект «Большие вызовы» для школьников);
∙ среди студентов (например, Практикум для студентов-разработчиков совместно с

Яндексом);
∙ среди педагогов (например, проект «Большие вызовы» для педагогов);
∙ среди научного сообщества (например, организация пленарных заседаний, касаю-

щихся научно-технической программы развития генетических технологий РФ);
∙ среди государственных структур (например, ежегодная конференция «Путь к успе-

ху»);
∙ среди региональных представителей (например, расширение сети региональных цен-

тров по работе с талантами и создание Ассоциации школ-партнеров);
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∙ среди жителей и гостей г. Сочи (например, проведение спортивных соревнований
различного уровня на стадионах, принадлежащих «Сириусу», и организация кон-
цертов на территории Парка науки и искусства «Сириус», которых в 2019 году
ожидается более 75).

Кроме того, я выработала ряд рекомендаций по модернизации инструментария, которые
будут более подробно рассмотрены в работе.

Таким образом, в докладе я проанализировала существующие механизмы продвижения
национальных проектов по поддержке талантливой молодежи и предложила практические
рекомендации по их усовершенствованию.
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