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В настоящее время научное сообщество активно занимается информационным осве-
щением в глобальной сети Интернет. Практически каждая организация, будь то ком-
мерческая или некоммерческая, имеет электронное представительство. Научно-исследо-
вательские институты, научно-образовательные учреждения, библиотеки, научно-произ-
водственные предприятия и другие организации научной направленности активно позици-
онируют себя в Глобальной сети. Интернет предоставляет им колоссальные возможности,
стирая временные и пространственные границы.

Наиболее ощутимы преимущества использования сети Интернет в образовательной
сфере, особенно в организациях, целью которых является научно- просветительская дея-
тельность. Теперь стало проще получить самую актуальную и достоверную информацию
о любом событии, не выходя из дома. Целевой аудитории таких общественных органи-
заций (школьники, студенты, исследователи, деятели науки) предоставлена возможность
использовать ресурсы веб-сайта организации в процессе обучения или научно- исследо-
вательской деятельности. Под официальным веб-сайтом общественной организации пони-
мается принадлежащий общественной организации веб-сайт, предназначенный для всесто-
роннего и достоверного информирования (от имени руководства) внешних и внутренних
посетителей о деятельности организации, а также представляющий посетителям сайта всю
необходимую для обеспечения взаимодействия с организацией, его руководством или его
подразделениями справочную информацию. Однако далеко не все общественные органи-
зации используют потенциал своих веб-сайтов в полную силу. Большинство заведений,
ведущих научную деятельность, создает административные интернет-ресурсы, формаль-
но представляющие данную организацию в Глобальной сети. Как правило, на страницах
веб-сайта общественной организации публикуются официальные данные и материалы ре-
кламного характера с целью привлечения наибольшего числа посетителей мероприятий.
Но рассмотрение веб-сайта общественной организации только как рекламного инструмен-
та свидетельствует о неэффективном использовании возможностей и перспектив, предо-
ставляемых Глобальной сетью. Целью данной статьи является определение роли веб-сайта
общественной организации «Томское профессорское собрание» в информационном осве-
щении деятельности организации в Глобальной сети Интернет. Также в статье анализи-
руется структура и информационное наполнение веб-сайта организации и определяется
соотношение с информационным наполнением страниц организации в социальных сетях.
Проводится анализ основного состава рубрик веб-сайта общественной организации. Обос-
новывается значение веб-сайта общественной организации как ключевого структурного
подразделения формирующего портал общественной организации. Рассматриваются тен-
денции развития порталов общественных организаций. Составляется контент- план, целью
которого является привлечение большего количества пользователей на сайт общественной
организации.
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