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Страна ранней свежести, как это государство часто называют в Северо-
Восточной Азии, расположена среди трех великих держав с огромным военно-политиче-
ским потенциалом (Россия, Китай и Япония), которые исторически противостояли друг
другу. В этих условиях Корее было трудно создать «жесткую силу», достаточную для ее
защиты. В начале 20 века страна стала японской колонией. В 1945 году полуостров был
разделен на две части - Корейскую Народно-Демократическую Республику (Северная Ко-
рея) и Республику Корея (Южная Корея). После окончания Корейской войны в 1953 году
Республика Корея сосредоточилась на наращивании «жесткого» потенциала, чтобы обес-
куражить своего северного соседа, а также увеличить собственную экономическую мощь.
И только в период экономической модернизации и начала демократического транзита в
конце 1980-х годов в Южной Корее начался рост «мягкой силы». [1]

В 1990-х годах Южная Корея начала позиционировать себя как открытое
современное государство в мире, и Сеул всерьез рассмотрел преимущества культурных
технологий и публичной дипломатии в продвижении привлекательного имиджа страны
на мировой арене.

В годы скандального президентства первой высокопоставленной женщины
в Южной Корее Пак Кын Хе (2013-2017 годы) в политическом дискурсе страны появил-
ся термин «публичная дипломатия», и был начат ряд проектов для его эффективного
осуществления на международной арене.

Еще ранее, в 1996-1997 годах, министерство культуры, спорта и туризма Республики
Корея представило Стратегию отбора и продвижения культурных символов корейской
национальной идентичности, в которой определены десять национальных корейских сим-
волов, отражающих культурную самобытность южнокорейского общества:

· ханбок - традиционная корейская одежда;
· хангыль - корейский алфавит;
· кимчи и объемоги - блюда корейской кухни;
· Пулгукса и Соккурам - буддийские храмы;
· тхэквондо - корейское боевое искусство;
· кора инсам- корейский чай женьшень;
· традиционный маскарадный танец;
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· Чонме - конфуцианская святыня;
· Сеорак - горный комплекс и Сораксан парк;
· всемирно известные художники.

Современная стратегия Южной Кореи в первую очередь основана на распро-
странении собственной культуры, не только традиционной, но и массовой.

Халлю - растущая популярность всего корейского (от музыки и фильмов до моды и
кухни) - началась в конце 1990-х годов. Это явление приобрело огромную популярность,
особенно в странах Азиатско-Тихоокеанского региона, но постепенно стало распростра-
няться по всему миру. [2]

Сегодня Халлю ассоциируется главным образом с корейской поп-индустрией, а его
гибридность и эклектичность, присутствие азиатских и западных элементов привели к
настоящему прорыву на международной арене. Сочетание различных западных музы-
кальных жанров с местными особенностями принесло невероятный успех представителям
корейского шоу-бизнеса. Самым ярким примером является огромная популярность южно-
корейского певца Пак Джэ Сана (PSY). На 2020 год, глобальным представителем жанра к-
поп можно считать группу «BTS», которая возглавляет американские музыкальные чарты
в течение вот уже 12 месяцев с песнями на корейском языке. Парни побили рекорд бри-
танской рок-группы «Beatles» и стали мировой сенсацией. По данным исследовательского
института Hyundai, одни только «BTS», по оценкам, приносят более $ 3,6 млрд в южно-
корейскую экономику ежегодно, доказывая, что на сегодняшний день «к-поп» является
одним из главных инструментов корейской «мягкой силы».[3]

Таким образом, можно сделать вывод о том, что «Корейская волна» в корне изменила
восприятие общенационального имиджа Южной Кореи. Халлю изначально было простым
культурным явлением в определенном регионе, но рост и влияние намного превзошли
ожидания. Республика Корея сумела занять нишу крупного культурного экспортера на
Дальнем Востоке и в Юго-Восточной Азии, которую ранее занимала Япония.
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