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В работе рассматривается модель ценовой олигополии с дифференцированным про-

дуктом, в которой суммарный спрос зависит от «нижней» цены (минимальной среди цен
на рынке). Показано существование равновесия Нэша с различными ценами и объемами
продаж в одинаковых фирмах. Асимметрия объясняется различной реакцией покупате-
лей на изменение цен в дешевых и дорогих фирмах [1]. В первой ситуации кроме пере-
распределения клиентов между фирмами наблюдается расширение рынка. Исследованы
альтернативные стратегии поведения фирм, включая двухуровневую игру (аналог модели
Штакельберга) и ценовую дискриминацию. На основе данных о ценах и продажах одной
из крупнейших торговых сетей проведено эмпирическое исследование, подтвердившее зна-
чимое отличие фирмы с «нижней ценой» от остальных.
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