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Сегодня социальные сети занимают неотъемлемую часть нашей жизни. Каждую се-
кунду именно в виртуальном пространстве решаются важные вопросы, появляются новые
инфоповоды: политики объявляют о своих действиях [1], официальные органы выклады-
вают пресс-релизы [2] и делают отчеты о своей работе [3].

В современных реалиях социальные сети становятся новым и основным средством вы-
страивания имиджа кандидата — его визитной карточкой. А стратегии кампаний в соци-
альных медиа — источниками информации, необходимыми для успеха на выборах [4].

Цель данного исследования — выявить коммуникационную стратегию, которые
использовали Дж. Трюдо и Д. Трамп, для создания личного бренда во время своих пред-
выборных кампаний 2019 г. и 2020 г. соответственно. Таким образом, данное исследование
нацелено на поиск ответа о том, как социальные медиа способствуют построению личного
бренда политика в такое критически важное для него время, как переизбрание на пост
руководителя страны.

Представленное исследование было основано на функциональной теории дискурса по-
литическои кампании, начало которой дал Г. Лассуэлл, для изучения стратегий пред-
выборной деятельности политиков в традиционных СМИ. Именно она выявляет важные
вопросы для изучения политического дискурса политиков: «кто и что говорит, в каком
канале, кому и с каким эффектом» [5]. Данная теория была развита Вильямом Л. Бенуа,
в рамках которой он предположил, что восхваление, нападение и защита — это основные
методы, которыми чаще всего пользуются кандидаты, чтобы создать свой предпочтитель-
ный образ [6]. Именно эта структура функциональной теории легла в основу исследования
для изучения практического материала.

Объект научной работы — цифровые информационные технологии в политическом
медиадискурсе. Предметом исследования стало использование цифровых информаци-
онных технологий как инструмента создания и продвижения бренда политика.

Социальные сети, которые будут использованы в качестве практического материа-
ла, — Facebook-аккаунты двух политических деятелей, так как и в США [7], и в Канаде
[8] данная социальная сеть является одной из самых распространенных. Кроме того, на
выбор канала коммуникации повлиял и тот факт, что аккаунт бывшего президента США в
Facebook не был удален полностью, а лишь заморожен, в отличие от его Twitter-аккаунта.
Таким образом, эмпирическим материалом являлись посты, выложенные на официальных
страницах Facebook Д.Трампа и Дж.Трюдо.

Хронологические рамки исследования ограничены годом до даты проведения выборов
в Канаде и США. Предвыборная кампания Дж.Трюдо будет изучаться в период с 21
октября 2018 г. по 21 октября 2019 г., а Д.Трампа — с 3 ноября 2019 г. по 3 ноября 2020
г.

В рамках работы были использованы следующие методы:
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1) Контент-анализ для изучения постов в Facebook Д.Трампа и Дж.Трюдо;

2) Синтез всей полученной информации для конструирования личного бренда поли-
тиков;

3) Кейс-стади для изучения ключевых событий, которые оказывали серьезное влия-
ние на предвыборную компанию политиков;

4) Сопоставительный анализ для сравнения коммуникационной стратегии канад-
ского премьер-министра и бывшего президента Соединенных Штатов Америки.

Рассматривая социальные сети как важную часть интегрированных коммуникаций [9],
мы можем прийти к выводу, что Facebook является не единственным аспектом страте-
гических коммуникаций, но далеко не последним, который оказывает влияние на фор-
мирование бренда политика ввиду своей распространенности среди населения Канады и
США. Тем не менее, согласно ранее сделанным исследованиям [10], в данной работе так
же подтверждается теория о том, что Facebook вносит значительный вклад в развитие
бренда политика как в США, так и в Канаде.

В ходе исследования было выявлено, к каким методам создания образа Дж. Трюдо и
Д.Трамп прибегали чаще всего. На основе полученных данных был сконструирован бренд,
который продвигался в рамках их выстроенной коммуникационной стратегии.

Данное исследование привело к новым интересным мыслям. За высказываниями и
комментариями политиков стоит гораздо больше, чем обычная агитационная повестка.
Используя теорию Бенуа, мы можем гораздо эффективнее проследить, какие методы и,
следственно, нарратив использует политик во время своей предвыборной кампании, в
частности, используя социальные медиа. Как следствие, используя определённую ком-
муникационную стратегию, он выстраивает соответствующий бренд.
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