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Успешность территории непосредственно влияет на ее стабильный, а главное привлека-
тельный имидж. Все это приводит к привлечению инвестиций, наращиванию потенциала
региона, укреплению интеграционных и кооперационных связей. На сегодняшний день в
регионах Российской Федерации продолжают развиваться экономические условия, требу-
ющие использования системы территориальной маркетинга[2].

Анализ привлекательности территории, ее заинтересованности можно провести, ос-
новываясь на рейтингах. Так как общего рейтинга, в котором бы отображалось каждая
территория, нет, оценку ей можно дать, анализируя международные и национальные рей-
тинги. Они позволяют оценить аспекты социально-экономического развития территории,
а также служат территориям для формирования стратегии дальнейшего развития регио-
на.

Ежегодно экспертами Программы развития ООН с группой независимых международ-
ных экспертов на основе данных, полученных национальными институтами и международ-
ными организациями, составляется рейтинг стран по показателю индекса человеческого
развития (ИЧР). (Таблица 1.)

Также ежегодно формируется, на основе проводимого исследовательским центром «Ин-
ститут Земли» под эгидой ООН в рамках глобальной инициативы «Сеть решений устойчи-
вого развития» исследования, рейтинг стран мира по уровню счастья населения. (Таблица
2.)

В период 2018-2020 года в данном рейтинге Россия сменила позиции с 59 места в 2018
году перешла на 73 место в общем рейтинге. Тем самым индекс уровня счастья населения
в этот период опустился с5,81 до 5,546 балла.

Помимо выше сказанных рейтингов, каждый год Всемирный экономический форум
создает, рейтинг стран на основе индекса глобальной конкурентоспособности. (Таблица
3.)

Россия на период 2018 года в общем рейтинге занимала 38 место, в 2019 г.- 43 место.
Как мы видим значение индекса глобальной конкурентоспособности снизился с 66,7 до
65,6 в период 2018-2019 гг.

Рейтинг городов мира по уровню качества жизни формирует Исследовательский центр
The Economist Intelligence Unit. В2019 г. самым комфортным городом для жизни стала
Вена (Австрия), на втором месте - Мельбурн (Австралия), третье - Сидней (Австралия).
Москва заняла 68-е место (80 баллов из 100).[1].

Процесс продвижение территории является объектом территориального маркетинга.
Данный процесс уникален, поэтому важно рассмотреть примеры территориального мар-
кетинга.

Проанализируем зарубежный опыт маркетинга территорий на примере города Хель-
синки. Рекламная компании была направлена на позиционирование города как центра
культуры, науки и инвестиций, искусства.
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Хельсинки активно участвует в программах привлечения туристов, как город, где цен-
ностью является ценность открытости миру, т.е. город открыт для новых идей, а также
общения, туристических поездок, возможно даже переезда.

Рассмотрим российский опыт маркетинга территорий на примере городе Мышкин Яро-
славской области. В Мышкине всегда существовал интерес к истории края, поэтому кра-
еведы, использовали придание о создании города, и открыли в одном из обычных домов
Музей Мыши. В данном Музее собраны фигурки мыши, предметы с мышками и все, что
имеет хоть какое-либо отношение к мышам. Музей позиционирует себя как единственный
в мире Музей Мыши.

Сделаем вывод, рассмотренных примеров:
1. Изучая зарубежный опыт, можно сделать вывод, что необходимо понимать тер-

риторией собственную ресурсную базу, уникальные особенности, конкурентные преиму-
щества.

2. В российской практике нет широкого применения территориального маркетинга.
3. Рассмотрение реальных примеров территориального маркетинга показывает, как

может быть связаны реализация маркетинга территории, и решение социально-экономи-
ческих проблем региона.

Таким образом, территориальный маркетинг для многих регионов России является
способом регионального управления. Территориальное развитие необходимо большинству
регионов, но помимо этого важнейшими задачами для развития регионов является реше-
ние социально-экономических проблем.
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Рис. 1. Таблица 1. Рейтинг стран по ИЧР за 2017-2019 гг.
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Рис. 2. Таблица 2. Рейтинг стран по уровню счастья за 2018-2020 гг.

Рис. 3. Таблица 3. Рейтинг стран на основе индекса глобальной конкурентоспособности.
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