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В ХХI веке мир претерпел кардинальные изменения, связанные с ростом противоречий
глобального управления в условиях кризиса существующего миропорядка. В результате
пандемии Covid-19 произошел один из самых крупнейших экономических кризисов со-
временности, оказавший влияния на все сферы как политической, так и общественной
жизни. Современный временной период охарактеризован переходом от централизованно-
го к децентрализованному глобализму. Устанавливается такая система международных
отношений, в рамках которой происходит формирование новых центров силы, среди ко-
торых следует выделить как государственных, так и негосударственных акторов. Кроме
того, медиатизация публичного пространства порождает новые угрозы информационной
безопасности, к которым относятся гибридные войны. В условиях новой нарастающей
неопределенности в системе международных отношений политический процесс предпо-
лагает поиски инновационных подходов. Незаменимым инструментом внешней политики
современных государств становятся новые медиа.
Новые медиа как категория в области современной политической науки появилось отно-
сительно недавно, потому изучение этого феномена является чрезвычайно актуальным.
Новые медиа используются современными государствами для достижения внешнеполи-
тических целей, защиты национальных интересов и обеспечения национальной безопас-
ности. Осмысление данной категории восходит к трудам Г.М. Маклюэна, М. Кастельса,
которые рассматривали коммуникацию в контексте мирового прогресса развития совре-
менных технологий. Автором термина является американскии исследователь Р. Ньюман,
описывающий в своих трудах новые медиа как «новыи формат существования средств
массовои информации, постоянно доступных на цифровых устроиствах и подразумеваю-
щих активное участие пользователеи в создании и распространении контента»[4].
Благодаря применению новых медиа международная коммуникация осуществляется на-
прямую с аудиторией и позволяет формировать положительный образ внутри страны и
за рубежом. Крайне важным для осмысления использования новых медиа в контексте
внешнеполитической деятельности является понимание уверенного лидерства США в це-
лом ряде областеи: «неоспоримая военная мощь и способность ее проекции в глобальном
масштабе, доминирование в финансовои и экономическои сферах (особенно в сфере ин-
новации), культурное доминирование и несопоставимые с другими участниками между-
народных отношении возможности в информационнои сфере». Государственный департа-
мент в правительстве США, например, использует новые медиа в качестве канала для
привлечения общественности как способа достижения целей внешней политики [5].
Современный временной период охарактеризован переходом от централизованного к де-
централизованному глобализму [1]. Долгое время Вашингтон проводил достаточно жест-
кую и агрессивную политику в различных регионах в стремлении установить собственную

1



Конференция «Ломоносов 2021»

сферу влияния во внутренних делах другого государства. Так называемая «демократиза-
ция» Ближнего Востока впоследствии была расценена как вмешательство во внутренние
дела стран, в результате чего стратегия была скорректирована. В стремлении удержать
статус мирового гегемона и приспособиться к новым международным реалиям, Соеди-
ненные Штаты делают акцент на культурной составляющей реализации поставленных
целей во внешней политике. Однако прежний глобальный миропорядок, основанный на
глобальном лидерстве сверхдержав сменяется на такую систему международных отноше-
ний, в которой происходит формирование новых центров силы.
Среди наиболее ярких примеров в лице государственных акторов следует отметить подъ-
ем Итальянской Республики с точки зрения продвижения культурных ценностей. Фактор
культуры для реализации внешнеполитических задач на сегодняшнии день приобретает
новое значение и оказывает значительное влияние на общемировые социально-экономи-
ческие процессы и международные отношения. Вследствие этого государства при реали-
зации своеи внешнеи политики все чаще используют культурный аспект. Одним из наи-
более ярких примеров является примеров продвижения культурной дипломатии является
Итальянской Республики. Согласно Министерству иностранных дел Италии, культурное
продвижение играет ключевую роль во внешнеи политике страны и неотъемлемым эле-
ментом итальянскои идентичности в мире [3].
Принципы распространение культурных ценностей и итальянского языка за рубежом яв-
ляются основными приоритетами «мягкой силы» Италии. Образ современной Итальян-
ской Республики построен на традиционных ценностях, восходящих к Римской Империи.
По количеству памятников наследия ЮНЕСКО Италия занимает лидерские позиции на-
равне с Китаем[6].
Пандемия COVID-19 также обострила глобальное геополитическое соперничество и под-
черкнула ускоряющуюся медиатизацию публичного политического пространства порож-
дает новые вызовы и проблемы. Возникающие конфронтации разворачиваются в цифро-
вой среде. Несмотря на колоссальные возможности для распространения и обмена ин-
формацией по всему миру, новые медиа все же не всегда могут способствовать ведению
дипломатической деятельности. Ввиду того, что дипломатия является «деликатным и
длительным процессом, который может длиться годами для достижения значительных
целей», скорость распространения информации новыми медиа не является столь очевид-
ным преимуществом для реализации внешней политики [2].
К другим недостаткам новых медиа так же относятся: всеобъемлющее наблюдение, потеря
конфиденциальности, угроза кибертерроризма и гибридной войны.
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