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За последнее время значительно возросло внимание к популизму как среди научно-
го сообщества, так и среди практикующих политологов. Усилившийся рост популистских
риторик и технологий можно наблюдать на примере американских и европейских избира-
тельных кампаний. Популисты находятся у власти в таких странах, как Италия, Венесуэ-
ла, Польша, Венгрия, Турция и Бразилия. Неудивительно, что в 2017 году Кембриджский
словарь объявил «популизм» словом года. Популяризация термина увеличила число воз-
можных интерпретаций, поэтому нередко популизм может использоваться неправильно
или в неподходящих контекстах. В свою очередь в научной литературе обнаруживается
разнообразие эмпирических исследований популизма, включающие разнящиеся методо-
логии, теоретические основы, методы к исследованию и различным региональным опы-
том. Таким образом, представляется возможным определить следующий исследователь-
ский вопрос: «Какие подходы к измерению популизма существуют в научной отечествен-
ной и западной литературе?»

В данном исследовании автором проанализированы подходы и методы к исследованию
популизма в эмпирических исследованиях. Стоит отметить, что в отечественной научной
литературе предпринималось мало попыток классифицировать и описать пул эмпириче-
ских исследований популизма, а также выделить общее и различное в методах и подходах.
Помимо этого, автором приводится сравнительный анализ подходов и методов в эмпири-
ческих исследованиях, которые используются в отечественной и в зарубежной практике.

Для эмпирического измерения популистских практик (как оффлайн, так и онлайн)
используются классические и компьютерные методы: контент анализ, дискурс анализ,
экспертные интервью, кейс-стади, автоматический анализ текста и др. Так, например, в
зарубежной практике исследуется наличие популизма в газетных статьях исследовате-
лем Rooduijn [6], популизм в выступлениях политических деятелей, например, в работах
Bonikowski & Gidron [1] и работе Hawkins [2], в партийных манифестах популизм исследо-
вали Manucci & Weber [5] и Rooduijn & Pauwels [7], в телевизионных программах - Jagers
& Walgrave [3], а в киберпространстве Jouët [4]. В исследовании М. Рудойна и Т. Пауэлса,
популизм определяется с помощью разных видов контент-анализа партийных материалов.
Так, по результатам исследования, наиболее популистские партии имели большее количе-
ство призывов к антиэлитарности в предвыборной риторике [7].

В отечественной практике популизм как дискурс (обычно в категориях постмодер-
на) исследуется учеными Л.Г. Фишманом [14], Д.Д. Хохловой [15], С.А. Глушневым и
С.Л. Карпенко [10]. Популизм в рамках мобилизации рассмотрели В.А. Ачкасов [9], А.П.
Сафронов [13]. Особый интерес представляет совместный сборник обзорных исследова-
ний популизма отечественных исследователей: Б.И. Макаренко, Н.В. Петров, А.В. Кы-
нев, А.Н. Медушевский и других [12]. Для России, замечает А.В. Магун, популистский
дискурс пока полностью не осознан: «он представляет скорее зону ближайшего развития,
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нежели завершенную идеологию или сложившийся тип субъективности». Эклектику по-
пулистского дискурса можно обнаружить на примере протестного движения 2011-2012 гг.
против фальсификации результатов выборов в Государственную думу 4 декабря 2011 го-
да. По собранным исследовательской группой А.В. Магун интервью участников протеста
становится ясным насколько разношерстны группы людей по своим целям и параметрам,
но все они вышли на улицы, объединенные только антиэлитным дискурсом [11].

В данной работе автором классифицируются подходы к исследованию и определению
популизма, используемые методы в эмпирическом исследовании, смысловые единицы ана-
лиза и дизайны исследований. К размышлению представлены следующие выводы:

- в зарубежной практике преимущественно используются количественные методы, то-
гда как в России это скорее качественные и экспертные исследования: интервью, опросы
и т.д.;

- одна из особенностей российского популизма на протяжении последних лет заключа-
ется в негативном восприятии термина не только в общественном мнении, но и в научном
сообществе;

- в российской научной литературе в том числе преобладают исследования популизма
«снизу», то есть популистские настроения масс, восприятие избирателями популизма.
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