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Актуальность данной темы заключается в анализе инструментов коммуникационного
сопровождения кинопродукции, что позволит определить критерии их успешного практи-
ческого применения.

Мы разберём тему продвижения в кинематографе на примере сериала «Игра престо-
лов». Данный сериал интересен тем, что «Игра престолов» входит в топ десять самых
дорогостоящих сериалов современности. Это не случайно, ведь в сериале используются
впечатляющие и реалистичные спецэффекты, монтаж высшего уровня, затратные по-
становки, одна их которых составляет максимальную стоимость около 8 млн.долларов.
Немалую долю бюджета занимают затраты на рекламу и продвижение. Совокупная стои-
мость «Игры престолов» приравнивается к самым дорогим фильмам в истории Голливуда.
Обычно на бюджет сериала, как правило, выделяется меньше средств, но HBO знает во
что вкладывается. Все семь лет сезоны окупались благодаря бешеному ажиотажу, сформи-
ровавшемуся вокруг вселенной «Игры престолов». Целевая аудитория сериала разбросана
по всему миру, он нашел свое признание почти в каждой стране в лице своих поклонни-
ков, но есть также и противники не только сериала, но и самой книги, поэтому, исходя из
всех вышеизложенных мною фактов, будет интересно проследить все пиар-инструменты
и всю рекламу на стадии предпроизводства и производства сериала и их эффективность
влияния на зрителя.

Важность работы обусловлена анализом киномаркетинга, поскольку исследований на
данную тему немного, это может заинтересовать научное сообщество.

С точки зрения искусства, фильм - это творческий процесс, но, с экономической точки
зрения, это продукт, приносящий доход. И в условиях рыночной экономики, когда кино-
бизнес становится одной из самых больших площадок по производству товаров и услуг
для мирового покупателя, важное место занимают интегрированные маркетинговые ком-
муникации, так как для реализации кинопроекта необходимо преодолеть огромную кон-
куренцию. Здесь и появляется необходимость выявления и полномасштабного анализа
теоретической базы киномаркетинга.

Всестороннее изучение коммуникационного сопровождения в сфере кино является очень
сложной задачей для многих пиарщиков, рекламщиков, маркетологов и кинематографи-
стов. Ведь для этого необходимо собрать всю информацию о каждом фильме, чтобы про-
анализировать, выявить и систематически выстроить самые релевантные и рентабельные
инструменты продвижения. Осуществить всё это практически невозможно, либо только
путем многолетнего труда многих специалистов. Но можно провести качественный анализ,
который позволит выдвинуть гипотезу о наилучших подходах.

Данные знания позволят с наибольшей вероятностью повлиять на успешность кино-
проката фильмов и их последующих сборов на основных стадиях кинопроизводства, что
обуславливает актуальность темы данного проекта
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