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Сегодня в интернете можно найти аудиторию с любыми интересами и потребностя-
ми. Они собираются в тематических сообществах и порталах, скачивают приложения по
интересам, а также собираются на страницах блогеров, которые так или иначе притягива-
ют конкретную аудиторию. По статистике 2020 года количество интернет-пользователей
во время пандемии в мире выросло до 4,54 миллиарда, что на 7% больше прошлогодне-
го значения (+ 298 миллионов новых пользователей в сравнении с данными на январь
2019 года). В январе 2020 года в мире насчитывалось 3,80 миллиарда пользователей со-
циальных сетей, аудитория соцмедиа выросла на 9% по сравнению с 2019 годом (это 321
миллион новых пользователей за год). В России количество интернет-пользователей, по
данным Digital 2020, составляет 118 миллионов. Это значит, что интернетом пользуются
81% россиян. Среднестатистический пользователь интернета в России проводит в нем 7
часов 17 минут каждый день.
Такая статистика указывает на то, что потенциальный покупатель компании с большой
вероятностью есть в интернете. Найти этого пользователя можно среди подписчиков опре-
деленного блога.

Объем блогосферы по всему миру на 2020 год увеличился и будет продолжать расти. Об
этом свидетельствует данные статистики Института Общественного мнения. Пятая часть
опрошенных пользователей интернета (21%) регулярно ведут блог в каких-либо соцсе-
тях или блог-платформах.Чаще этим занимается молодежь - 29% респондентов 18-30 лет
против 16% старше 55 лет. Больше половины опрошенных, ведущих свой блог (58%), ис-
пользуют для этого Instagram. Также 47% делают это во «Вконтакте», 24% - в Facebook,
21% - в «Одноклассниках», 17% - в YouTube, 8% - в Telegram, 7% - в Twitter, по 5% - в
TikTok, LiveJournal и «Google +».

Исследование показало, что мужчины и женщины в равной степени используют для бло-
га такие платформы, как «Вконтакте», Facebook, «Одноклассники», «ЖЖ» и TikTok. В
то же время Instagram заметно чаще выбирают женщины (75% против 39% мужчин), а
Twitter, YouTube и Telegram - мужчины. Также, если у молодежи наибольшей популярно-
стью в качестве блог-платформы пользуются Instagram и TikTok, то люди более старшего
поколения чаще ведут блоги во «Вконтакте», Facebook, «Одноклассниках» и LiveJournal.

Осознавая потенциал блогосферы, рекламодатели стали активно использовать этот ин-
струмент в качестве рекламной площадки. В связи с этим сегодня социальные сети пе-
ренасыщены рекламой. У аудитории вырабатываются защитные механизмы, рекламные
сообщения распознаются с первых секунд, переключаются и пролистываются.
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В работе будет рассмотрено как определить продающий блог, на какие показатели об-
ращать внимание при выборе блогера, как понять, что аудитория блога накручена, какая
реклама побудит аудиторию к покупке.
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