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В настоящей работе будут проанализированы ключевые аспекты событийного марке-
тинга в спортивных бальных танцах.

Актуальность данного исследования заключается в том, что спортивная культура как
событие и залог здорового образа жизни активно продвигаются в средствах массовой
информации, в соответствующих передачах наподобие «Танцев со звездами», конкурсах,
фильмах и т.д. Одновременно с этим бальные танцы на сегодняшний день все же нельзя
считать достаточно востребованным спортом, что обусловлено в том числе низким ка-
чеством коммуникационного сопровождения ключевых мероприятий. В данном случае
бальные танцы следует отличать от других востребованных направлений танцевального
искусства, которые активно продвигаются в средствах массовой информации, прежде все-
го на телевидении. В качестве примера такого проекта можно привести шоу «Танцы» на
ТНТ, но данные проекты поддерживают именно современные, а не классические направ-
ления танцев.

Спортивные бальные танцы включают в себя 10 парных танцев, которые разбиты на
европейскую (медленный вальс, квикстеп, венский вальс, танго, медленный фокстрот)
и латиноамериканскую (самба, ча-ча-ча, румба, джайв, пасодобль) программу. История
бальных танцев как спортивной дисциплины началась в СССР. В 1980-е гг. были созда-
ны первые профессиональные и любительские организации бальных танцев. В 1988 го-
ду учреждается Ассоциация профессиональных исполнителей и учителей бального танца
(АПИУБТ) и Ассоциация бального танца (АБТ СССР). После распада Советского Сою-
за АБТ СССР была преобразована в Русский танцевальный союз (РТС), а АПИУБТ - в
Федерацию танцевального спорта России (ФТСР), впоследствии реорганизованную в Все-
российскую федерацию танцевального спорта и акробатического рок-н-ролла ФТСАРР.

В 2017 году ФТСАРР решением Олимпийского комитета России была принята в чле-
ны ОКР, что подчеркивает ее статус и положение в системе профессионального спорта.
На данный момент в Федерацию входят 70 региональных общественных танцевальных
федераций, более 75 000 спортсменов, 3500 судей и тренеров. Также в составе Федера-
ции выделяется 7 комитетов: комитет танцевального спорта, региональный, тренерский,
спортивный, судейский, образовательный комитет, а также комитет массового спорта.

В данной работе внимание сосредоточено на Чемпионате России по бальным танцам
ФТСАРР, в котором принимают участие профессиональные спортсмены, прошедшие ре-
гиональный отбор. В каждом городе, где проводятся региональные чемпионаты, выбира-
ются 24 лучшие пары, которые получают возможность принять участие в соревнованиях
в рамках российского первенства.

Представляется актуальным и необходимым разработать предложения по совершен-
ствованию коммуникационного сопровождения крупнейших мероприятий, проводимых
ФТСАРР. В качестве одного из важнейших недостатков информационной поддержки
необходимо выделить также отсутствие внимания к достижениям победителей Чемпио-
ната России. Победители этих соревнований получают возможность выступить на Чемпи-

1



Конференция «Ломоносов 2021»

онатах Европы и Мира, но победы на мировом уровне не получают достаточного внимания
со стороны средств массовой информации.
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