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Сегодня в мире существует большое количество брендов, торговых марок, товарных
знаков и других средств индивидуализации объектов, для продвижения которых нередко
используется реклама с целью привлечения внимания потребителей. Реклама занимает
особое место в коммуникативном пространстве. Она оказывает влияние на большое ко-
личество людей, так как имеет широкое распространение в различных средствах комму-
никации (Интернет, печатные СМИ, телевидение, радио, рекламные щиты, транспорт и
т.д.), составляя тем самым сложный социально-культурный конгломерат.

Изобилие рекламной продукции и способов рекламирования сопряжено как с добро-
совестной рекламой, так и нарушениями со стороны недобросовестных рекламодателей,
которые изыскивают все новые и новые формы рекламирования для оптимизации затрат
на рекламу и более продуктивного воздействия на потребителя. Одной из таких форм,
которая находится в так называемой «серой зоне», является product placement, как разно-
видность скрытой рекламы, которая в латентной форме манипулирует сознанием потре-
бителей кинопродукции, побуждая их к приобретению различных товаров или услуг.

Product placement - это «размещение» рекламы определенного продукта, интегрируе-
мого героями кино-, теле- и аудиопродукции, оказывающей не осознаваемое потребителем
воздействие на его восприятие. В свете растущей усталости индивидов от традиционных
форм продвижения товара и большого ежедневного потока информации данное явление
становится особенно актуальным.

Современные деятели в сфере рекламы выделяют следующие задачи product placement:
реклама, формирующая определенный имидж бренда или торговой марки, антирекла-
ма, контрреклама и «отстройка» от конкурентов [1]. Ввиду этого скрытая реклама ча-
сто используется при проведении политических кампаний и различного рода ивентов.
Стоит отметить, что product placement обладает рядом преимуществ: он имеет неогра-
ниченный круг заказчиков, что увеличивает его влияние на потребителей, воздействует
на память аудитории через повышение запоминаемости бренда или торговой марки, а
также формирует лояльное отношение к ним. Примечательно также, что при скрытой
рекламе продукт может не только периодически появляться на экране, но и стать частью
сюжетной линии. Так, к примеру, в киноленте о Джеймсе Бонде активно продвигают-
ся автомобильный бренд BMW, часы Omega, что является неотъемлемой составляющей
образа главного героя, а в сериале «Карточный домик» «скрытно размещается» видеоиг-
ра Monument Valley, аккуратно интегрированная в сюжетную ветку 3-ого сезона. Это не
только повысило ее узнаваемость среди потребителей, но и удостоило создателей различ-
ных наград (Apple Design Award).

Таким образом, многообразие рыночных отношений и связанная с ними конкуренция
порождает все новые и новые формы продвижения товаров и услуг, которые не обязатель-
но закрепляются в законе о рекламе, т.к. за этим следуют определенные обязательства для
участников гражданского оборота. Предприниматель ищет способы оптимизации своих
расходов, в том числе и расходов на рекламу. Одной из наиболее действенных, с точки
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зрения восприятия потребителем, в этом смысле и является product placement, обуслав-
ливающая необходимость ее исследования как новой формой коммуникации.
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