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Реклама - это один из способов, с помощью которого можно продвигать свой товар на
рынке. Большую роль в рекламе играет именно ее цветовое решение. Актуальность вы-
бранной темы заключается в том, что цвет в рекламном сообщении будет присутствовать
всегда. Анализ использования цвета в рекламе интересен как с научной точки зрения,
так и с практической, ведь цвет постоянно присутствует в жизни людей, влияет на нее,
воспринимается по-разному, в том числе и в рекламе.

Когда мы смотрим на рекламное сообщение, то его цветовое решение вызывает у нас
какое-либо подсознательное восприятие, что является важной частью при планировании
вида рекламных материалов, ведь во многом именно эта составляющая может сформиро-
вать определенный образ продукта, подтолкнуть человека к совершению покупки. Цвет
позволяет приобрести определенное первичное знание о рекламируемом продукте, сфор-
мировать мнение, поэтому необходимо, чтобы цвет или сочетание цветов были правильно
соотнесены с продуктом, вызывали нужные ассоциации и эмоции. Цель данной работы
заключается в рассмотрении роли цвета в рекламе, особенностей восприятия различных
цветов и цветовых сочетаний, в том числе, в разных культурах, чтобы понять то, как
именно должны использоваться цвета, их важность, возможные возникающие ассоциации
по поводу сочетания цветов, а также, чтобы раскрыть возможности цвета при визуальном
восприятии рекламы. Объект исследования - цвет. Предмет исследования - восприятие
цвета в рекламе.

При создании рекламы очень важно правильно выбрать цвет. Иногда некоторые цве-
товые решения просто не выглядят гармонично и привлекательно для глаз, либо же цвета
могут вызывать определенные ассоциации, которые создатели рекламы не предусмотре-
ли, так как, возможно, не учли свою аудиторию, либо же выбранные цвета не соотносят-
ся с продуктом. Все это уже может стать причиной отказа потребителя от дальнейшего
ознакомления с рекламируемым с продуктом. Поэтому необходимо обозначить критерии
выбора цвета, при которых рекламная будет восприниматься наилучшим образом.

В повседневной жизни люди очень часто сталкиваются с выбором цвета, пытаясь найти
правильное решение. Например, выбирают себе интерьер квартиры, цвет обоев и шкафа,
выбирают одежду и так далее. Цвет оказывает действительно сильное, возможно, при
этом неявное влияние на поведение и чувства людей, вызывает ассоциации с продуктом,
поэтому при создании рекламы, это нужно учитывать сразу же, от этого будет зависеть
успех рекламного сообщения. Разработанность темы: данная тема является актуальной,
ведь цвета воспринимаются определенным образом, независимо от времени.
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