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В условиях всеобщей вовлеченности в интернет пространство всё большую популяр-
ность набирают новые инструменты продвижения, функции и особенности работы кото-
рых сильно отличаются от традиционных. Прежде всего таким инструментом является
мем. Мем - это единица культурной информации, представленная в виде текста, визу-
ального образа, мелодии или видеоряда, передающаяся посредством письма, речи, аудио-
и видеотехнологий, характеризующаяся вирусностью, реплицируемостью, эмоционально-
стью и имеющая фольклорный характер. Это определение является рабочим для данного
исследования, однако стоит сказать что существуют и другие точки зрения на понятие
“мем”. Многие исследователи придерживаются позиции, согласно которой мемом назы-
вается конкретно интернет-явление, а именно «специфический тип сообщений в Сети,
объединяющий разножанровые и многообразные по семиотической природе краткие вы-
сказывания на актуальные для сетевого сообщества темы и обладающие при этом - благо-
даря яркости, броскости смыслового содержания и/или визуальной «упаковки» - вирусной
природой.»[1] Теоретическое поле данной работы предполагает, что мем не ограничива-
ется распространением в Сети, однако фокус исследования направлен на использование
мема в продвижении именно в социальных сетях.

Феномен мема мало изучен с точки зрения теории коммуникации, и вместе с тем име-
ет большое распространение как в оффлайн, так и в онлайн коммуникации, что означает
наличие широкого поля для исследований и выявления закономерностей воздействия это-
го инструмента на аудиторию. Так как использование мемов в продвижении стало очень
популярным маркетинговым ходом, возникла необходимость научно осмыслить данное
явление и выявить принципы работы данного инструмента. Объектом моей исследова-
тельской работы стали мемы вообще, а её предметом - специфика использования мема в
качестве инструмента коммуникационного продвижения.
Целью исследования является необходимость проанализировать специфику мема как ин-
струмента коммуникационного продвижения для более эффективного использования кон-
тента такого типа в маркетинговых кампаниях брендов. Для решения данной цели зада-
чами работы стали следующие этапы:

∙ Рассмотреть природу мемов, их классификацию и характерные черты

∙ Изучить причины эффективности использования мемов в продвижении

∙ Определить алгоритм успешного введения мема в инструментарий продвижения
компании

Феномен мемов находится на стадии бурного развития, а потому его изучение приоб-
ретает некоторые особенности, заключающиеся в постоянном обновлении информации с
высокой периодичностью. Теоретическая база по этому вопросу, сформировавшаяся еще
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пару лет назад, на сегодняшний день начинает устаревать. Данное исследование постара-
ется осветить все основные аспекты явления с учетом актуальных данных, чтобы создать
основу для дальнейшего углубления в эту интересную и актуальную тему.

1 Шомова С. Мемы как они есть. М.: Аспект Пресс, 2018
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