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Данная работа направлена на исследование феномена популярности стриминговых сер-
висов, их места в киноиндустрии и медиарынке, их влияния на восприятия кинемато-
графической продукции современным зрителем и на тренды современной коммуникации,
которые стриминговые сервисы эксплуатируют и создают. Изучение и теоретизация фено-
мена стриминговых сервисов на сегодняшний день является одной из наиболее актуальных
тем для современной философии и социологии в контексте дискурса о, так называемых,
«новых медиа» (понятие новых медиа в наиболее общем случае принято определять через
три основные категории: цифровой код, интерактивность и интеграция). Тема новых ме-
диа (они же - трансмедиа) является основополагающей частью популярных работ таких
авторов, как Генри Дженкинс, Эль Визель, Лев Манович и др.

На сегодняшний день сегмент стриминговых сервисов занимает одну из наиболее круп-
ных долей медиарынка, что также указывает на актуальность выбранной темы. Почти все
телеканалы и операторы связи сейчас делают упор на интернет-трансляции и создание
собственных интернет-платформ (один из примеров на российском рынке: сервис Premier,
основанный на потоковых мультимедиа, включающий в себя контект телеканалов «Пят-
ница!», «ТНТ», «2х2», «ТВ-3» и «Супер»).

Согласно ежегодному глобальному отчету и прогнозу в сфере медиа и развлечений
компании PricewaterhouseCoopers, глобальный доход от реализации сегмента OTT видео
(англ. Over the Top - метод предоставления видеоуслуг через Интернет, доставка видеосиг-
нала напрямую от провайдера контента на устройство пользователя без посредничества
оператора связи, в отличие от телевидения) в 2020 году составил 58 миллиардов амери-
канских долларов. По прогнозам консалтинговой компании, с 2018 по 2023 год увеличе-
ние объёма сегмента OTT видео увеличится на 15%, что по объёму роста уступает только
сегменту VR (англ. virtual reality - виртуальная реальность), который на сегодняшний
день активно финансируется не только медиакорпорациями, но и крупными IT-компа-
ниями. Исследование стриминговых сервисы как с теоретической, так и с практической
стороны, важно для понимания экономических процессов в индустрии медиа и развлече-
ний, и прогнозирования событий в её рамках.

Особенности стриминговых сервисов будут рассмотрены нами на примере американ-
ской компании «Netflix» - на данный момент самом крупном сервисе в мире, с почти 183
миллионами подписок.

Для осмысления стриминговых сервисов как особого явления современного медиарын-
ка необходимо определить, что такое стриминговые платформы, изучить их историю, по-
нять как технический механизм их работы, так и те изменения восприятия зрителем кино-
продукции, которые мы можем наблюдать с их приходом. Не маловажным в этом контек-
сте является понимание того, какие современные тренды в коммуникации стриминговые
сервисы эксплуатируют, а какие создают.
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Целью нашей работы является изучение стриминговых сервисов как современного ком-
муникационного тренда, а также синтез теоретической литературы, посвященной кино,
медиа как таковым и новым медиа, в частности, с актуальными фактологическими дан-
ными для изучения влияния стриминговых сервисов на индустрию развлечений и медиа
сегодня и в будущем.

В соответствии с поставленной целью мы выделяем следующие задачи:
1. Изучение специальной литературы, посвященной исследуемой проблеме, а

также литературы вспомогательной;
2. Определение кинематографа (данная категория включает в себя продукцию,

предлагаемую стриминговыми платформами) как медиума в современном контексте;
3. Исследование истории, структуры, технической стороны, сущности

стриминговых сервисов в рамках дискурса о новых медиа;
4. Определение места стриминговых платформ в кино- и ТВ-индустрии;
5. Исследование изменения потребительских привычек в сфере потребле-

ния кинопродукции в силу появления потоковых мультимедиа и компактных переносных
носителей (компьютеров, смартфонов, планшетов и т. д.);

6. Изучение современных трендов в коммуникации на примере стриминговых
платформ.

Объектом для нас будут выступать стриминговые сервисы (в частности, компания
«Netflix») как формат коммуникации, а предметом исследования - коммуникационные
тренды, которые стриминговые сервисы отражают и создают.

На сегодняшний день тема влиятельности стриминговых платформ широко обсужда-
ется в научных и бизнес-кругах. Тем не менее, на эту тему опубликовано не так много
трудов на русском языке - в большинстве своем, посвященные ей материалы написаны на
английском языке и не переведены на русский. Также активно ведутся дискуссии касаемо
цифровых медиа, тем не менее, основная масса работ, посвященных изучению трансмедиа,
не сфокусированы специально на стримингах.
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