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Интернет стал альтернативной платформой, на которой можно транслировать кино-
продукты. Премьеры фильмов и сериалов теперь всё чаще проходят не в кинотеатрах, а
онлайн. Видеостриминговые сервисы, они же онлайн-кинотеатры — это платформы для
просмотра видеоконтента через интернет. Недавно появившаяся технология стала пер-
спективной альтернативой телевидению и кинотеатру. А также одним из эффективных
способов продвижения фильмов и сериалов.

Главной целью работы является исследование российского и зарубежного опыта про-
движения фильмов и сериалов на стриминговых сервисах как инструмента маркетинга.
Объектом исследования является технология продвижения фильмов и сериалов на стри-
минговых платформах. Предметом исследования - стриминговые сервисы.

Поставленная цель достигается посредством следующих задач:
· раскрытие определения понятия кинематограф и истории его возникновения и раз-

вития;
· определение понятия видеостриминговая платформа и её особенности;
· раскрытие технологий продвижения сериалов и фильмов на стриминговых сервисах;
· рассмотрение российского и зарубежного опыта продвижения фильмов и сериалов на

стриминговых платформах;
· анализ влияния коронавирусной инфекции и сложившейся кризисной обстановки на

продвижение фильмов;
· анализ конкуренции стриминговых платформ за аудиторию;
В первой главе будет раскрыт теоретический аспект кинематографа: подробно об от-

расли промышленности, производящей кинофильмы, спецэффектах для кинофильмов и
мультипликации; об истории возникновения и развития киноиндустрии. Также установ-
ление определения понятия стриминговая платформа, её особенностей, и технологий про-
движения сериалов и фильмов на стриминговых сервисах.

Во второй главе будет анализироваться опыт российского и зарубежного видеостри-
мингов; рассматриваться вопрос влияния коронавирусной инфекции и сложившейся кри-
зисной обстановки на продвижение фильмов, а также анализироваться конкуренция среди
стриминговых платформ за аудиторию.

Научной и практической значимостью данной работы служит расширение представле-
ния о маркетинговых инструментах, в частности, о продвижении фильмов и сериалов на
видеосервисах. Работа вносит существенный вклад в понимание механизмов продвижения
видеоконтента на стриминговых платформах.
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