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В условиях медиатизации современного общества процесс трансформации индивидов в
медиаперсон происходит преимущественно посредством сети Интернет, социальных сетей
и иных каналов коммуникации. Влияние медиаперсон как лидеров мнений на аудито-
рию, а также характер их социально-коммуникативной деятельности находит отражение
в Интернете как продукте медиатизированного общества и определяет социальную роль
медиаперсон в системе массовой коммуникации. [4, 5] При этом социально-коммуникатив-
ная деятельность медиаперсон рассматривается как “ступень потока информации” сквозь
призму теории П. Лазарсфельда. [3]

В связи с медиатизацией общества происходит переход от таких традиционных кана-
лов коммуникации, как личное общение и СМИ, к современным каналам коммуникации
— социальным сетям, что приводит к появлению такого феномена среди медиаперсон
как «блогерство». [1] Особенно ярко данный феномен проявился в эпоху пандемии, когда
социально-коммуникативная деятельность медиаперсон в рамках традиционных каналов
коммуникации значительно сократилась.

В медиатизированном обществе социальные сети стали главной областью для выявле-
ния лидеров мнений. В научном сообществе существует множество методов и алгоритмов
для выявления и поиска лидеров мнений в социальных сетях. [2, 6, 7] В работе представлен
анализ известных методов с точки зрения того, какое место в них занимает социально-
коммуникативная деятельность медиаперсон как критерий выделения лидеров мнений.
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