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В последние годы многие профессиональные журналисты перешли в сеть или совме-
щают работу в традиционных медиа с ведением видеоблогов. В основном, это связано с
возможностью самореализации, самовыражения в новых, интересных аудитории форма-
тах и коммерциализацией интернет-пространства. Вместе с тем, как в сетевой среде, так
и в традиционных медиа одним из самых популярных жанров остается интервью. В сете-
вой среде его популярность обеспечивается не только интересом зрителей, но и действием
рекомендательных алгоритмов. Это особенно заметно на платформе YouTube, где формат
видеоконтента близок к телевизионному и позволяет автору раскрыть героя в ходе диало-
га. Мы в нашем исследовании предпринимаем попытку выявить особенности, отличающие
интервью наиболее популярных блогеров от телевизионного интервью в его классическом
понимании.

В ходе исследования сетевого контента и сопоставления его с телепередачами мы при-
шли к выводу, что интервью на телевидении и в интернете имеет значительные различия
по целому ряду параметров: выбор темы, типы вопросов, локации съемок, имиджевые
параметры интервьюера.

Например, выбор темы зависит от актуальности и потребностей аудитории, которая
может самостоятельно подсказывать журналисту интересующие ее вопросы для обсуж-
дений. Однако и личный интерес блогера имеет принципиальное значение (порой боль-
шее, чем социальная значимость или объективная актуальность). Типы вопросов более
вариабельны. Часто присутствуют полемические конструкции, а интервью приобретает
черты интервью-конфронтации. Имидж интервьюера отходит от принятой на ТВ палит-
ры имиджей едва ли не по всем имиджеформирующим параметрам, а локации съемок
выбираются нередко на основе предпочтений героя и часто меняются в ходе интервью.
Так, неформальный диалог может проходить на улице, где герой будет чувствовать себя
в привычной обстановке и вероятность раскрытия его личность значительно повысится.

Проведенное исследование показало, что сетевое интервью имеет общие черты с теле-
визионным, однако обладает и некоторой спецификой, связанной с особенностями сетевой
среды и информационного поведения аудитории По официальным данным исследования
медиапотребления в России за 2021 год просмотр пользовательского видео-контента вы-
ше телевизионного и составляет 62%. А потому изучение особенностей ведения диалога в
видеоблогинге нуждается в продолжении.
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