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Аргентина - одна из самых развитых стран Латинской Америки и один из главных по-
требителей визуального контента в регионе[1]. С началом пандемии COVID-19 уровень те-
левизионного потребления в стране значительно увеличился, и именно телевидение стало
основным медиаресурсом для населения[2]. В первые недели пандемии рост пользователей
увеличился в среднем на 28% как среди молодого, так и старшего поколения[3].

Нами были рассмотрены передачи аргентинских телеканалов El Trece и Telefe за пе-
риод до начала пандемии (2018-19 гг.) и во время пандемии. Данные телеканалы были
выбраны в связи с тем, что они стали самыми востребованными среди аргентинских зри-
телей в 2021 г[4]. Для анализа передач был использован метод контент-анализа.

В 2018-2019 гг. на канале Telefe преобладали разные форматы: среди реалити-шоу были
популярны такие передачи, как «Мастер-шеф», «Голос», из теленовелл - «100 дней, чтобы
влюбиться» (100 d&iacute;as para enamorarse) и байопик «Сандро де Америка» (Sandro de
América).

Примерно в это же время на телеканале El Trece выходили теленовеллы «Аргенти-
на, земля любви и мести» (Argentina, Tierra de Amor y Venganza) и «Симона» (Simona),
которая также стала одним из лидеров по популярности у аудитории[5]. Новостные про-
граммы на этом канале («Синтезис» (S&iacute;ntesis), «Теленочь» (Telenoche), «Новости
13» (Noticiero Trece)) и игровое шоу «Добро пожаловать на борт» (Bienvenidos a bordo)
также преобладали на канале в 2018-2019 гг.

В 2020 г. на теканалах El Trece и Telefe в связи с пандемией и последующим лок-
дауном увеличилось присутствие новостного контента (и интереса к нему), а также рез-
ко сократилось количество часов эфирных премьер из-за приостановки съемок, поэтому
программирование преимущественно основывалось на повторах и развлекательном кон-
тенте[6] (который состоял из аргентинских, американских и турецких сериалов, а также
реалити-шоу).

Необходимо также отметить в пандемийный период возрастающий интерес к переда-
чам, в которых обычные люди получают призы, сыграв в игру. На канале El Trece в 2021
году выходило сразу несколько передач подобного формата: «100 аргентинцев говорят»
(100 argentinos dicen), «Дом милый дом» (Hogar Dulce Hogar), «Добро пожаловать на
борт» (Bienvenidos a bordo) и «8 шагов миллиона» (Los 8 escalones del millón).

Количество спортивных трансляций, в частности футбольных матчей, прекратилось
в связи с ограничениями, так же, как и в случае с трансляцией спектаклей и театраль-
ных постановок. Из-за длительного закрытия кинотеатров производителям кино также
пришлось адаптировать свой продукт под новые форматы. Однако уже в 2021 г. начало
возобновляться проведение массовых мероприятий, а вместе с ними и прямые эфиры с
них.

В 2021 г. изучаемые телеканалы начали постепенно возвращаться в рабочий график
и продолжать развивать прерванные проекты, которые вышли в том же году (сериалы
«Мой друг муравей» (Mi amigo hormiga) и «Среди мужчин» (Entre hombres)). Однако
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такие жанры, как информационные программы и ток-шоу, остались неизменными и про-
должили выходить по обычному расписанию. Кроме того, показ иностранного развлека-
тельного контента (фильмы и сериалы) также по-прежнему имеет вес на аргентинском
телевидении.
Таким образом, в период пандемии на телеканалах El Trece и Telefe вещательная сетка ча-
стично сохранила прежний формат, однако многие проекты были завершены с задержкой
либо заменены. В 2021 году оба канала продолжили показывать в эфире отечественные
телепродукты прошлых лет или зарубежные передачи, которые имеют большую популяр-
ность у населения Аргентины.
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