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К одной из наиболее заметных тенденций современного российского медиадискурса
можно отнести его политическую поляризацию, которая «вынуждает субъектов выска-
зывания принимать сторону действующей власти или оппозиции, главным образом при
оценке ситуации в российской политике, экономике» [1, c. 74]. Подобный фактор связан с
эффектами сильных отрицательных эмоций, которые создаются с помощью медиа: «по-
литические акторы намеренно используют поляризацию медиа для мобилизации своих
сторонников, будучи заинтересованными в том, чтобы время от времени акцентировать
напряжение между разными группами, поскольку... страх или гнев отвлекает внимание
общественности от недостатков лиц, принимающих решения» [4].

В условиях политической инструментализации медиа представляется важным выявить
особенности конструирования моральной паники в идеологически противоположных ме-
диадискурсах, называемых нами вслед за Е. В. Каблуковым «оппозиционным» и «про-
правительственным» [1, с. 74]. Эмпирической базой исследования послужили материалы
рубрики «Статьи» [8] на сайте телеканала «Царьград ТВ» (подчеркивающего свою кон-
сервативную направленность) и раздела «Мнения» [7] на сайте «Новой газеты» (известной
своим либеральным характером). Хронологические рамки исследования — январь 2022 г.

Мы исходили из особой роли СМИ в конструировании и усилении социальных про-
блем [2; 3]. Моральная паника рассматривается нами как медиаэффект, вызванный ре-
гулярным непропорционально заостренным освещением в едином ключе определенных
событий или ситуаций для мобилизации консенсуса и беспокойства аудитории: «распро-
страняя страшные предсказания о чудовищных Других, истерический тон репортажей
возбуждает аудиторию, что приводит к ожесточению чувств» [6, c. 1246]. Обращение к
понятию моральной паники считаем оправданным ее негативной ролью в части формиро-
вания интолерантности, враждебности. Мы опирались на следующие элементы механизма
моральной паники: человек или группа идентифицируются как «враг» (угроза безопас-
ности, ценностям, интересам); упрощение угрозы, ее доведение до понятной формы, что
позволяет символизировать реальность и строить прогнозы; создание и преувеличение
общественной озабоченности [5, с. 195].

Проведенное нами исследование показало следующее. Механизм, вызывающий пани-
ку силами медиа, ориентирован на мобилизацию поддержки, приобретение власти (или
сохранение статус-кво) и производство согласия. Моральная паника способна как оспари-
вать гегемонистскую власть, так и быть инструментом последней. К примеру, провока-
ционные материалы проправительственного дискурса по спорным вопросам (связанным,
допустим, с мигрантами, мусульманами), с нашей точки зрения, создают чувство стра-
ха, которое используется субъектами гегемонии в качестве «отвлекающего маневра» в
периоды социально-экономических кризисов. А конструируемая в оппозиционном медиа-
дискурсе моральная паника (связанная, чаще всего, с общей социально-экономической и
политической ситуацией в стране) расширяется до масштабных мрачных предсказаний, в
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пределе доходящих до идеи «апокалипсиса», что, в свою очередь, направлено против дей-
ствующей власти, ее конкретных представителей и институтов. Для создания эффекта
моральной паники используются повторяющиеся темы, фреймы, лексемы, подчеркиваю-
щие ключевые угрозы, а также словесные ярлыки в отношении противоположной (враж-
дебной) группы. Контент, будучи нередко эмоционально заряженным, может искажать
восприятие реальности и поощрять чрезмерную реакцию. Тем самым механизм мораль-
ных паник способен усиливать существующую идеологическую дихотомию и поляризацию
медиаполя.
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