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Запуск любого онлайн-медиа состоит из трех основных этапов [1]. На первом этапе
определяется философия (миссия и целевые установки) издания и прорабатывается план
финансирования. На втором этапе формируется редакционная концепция. Третий этап
связан с продвижением медиапроекта, и он особенно важен, так как именно на этом этапе
ведется работа по обеспечению интереса потенциальных читателей к медиапродукту и
лояльности целевой аудитории [2].

В разработке концепции издания принимают участие не только таргетологи, маркето-
логи и финансовые аналитики, которые нацелены на решение прежде всего экономиче-
ских задач [3]. Полноценная концепция создается прежде всего на редакторском уровне.
Именно главный редактор и редакторская команда формируют актуальное представле-
ние о целевой аудитории, информационной повестке и идейной концепции медиапроекта,
определяют тематическую нишу, которую он будет занимать. На основе этой информации
разрабатывается стратегия и тактика продвижения, определяются партнеры и содруже-
ственные проекты, с которыми важно сотрудничать диджитал-изданию.

Существует несколько универсальных вариантов продвижения, каждый из которых
предполагает участие редакционного коллектива. Для первого варианта - продвижения
через социальные сети [4] - редактор продумывает специальные форматы, создает ключе-
вые сообщения, формирует уникальный контент, который отражает концепцию проекта.

Второй вариант - сотрудничество с лидерами мнений и инфлюенсерами Редактор фор-
мирует техническое задание для авторов профильных блогов, разрабатывает мероприятия
по коллаборации продвижения, отбирает потенциальных лидеров мнений, которые смо-
гут представить концепцию медиапроекта своей аудитории. Показательно, что редактор
выступает также как менеджер и наблюдатель [5].

И, наконец, сотрудничество готового к запуску онлайн-издания с партнерами в рамках
собственных или партнерских мероприятий. Редакторская работа в этом случае нацелена
на формирование представления о диджитал-проекте у потенциальных рекламодателей
- участников событий. Редактор отвечает за корректное представление проекта на пло-
щадке мероприятия, в социальных сетях, на других сетевых ресурсах. Именно редактор
формулирует ключевые параметры концепции издания в сопроводительных материалах,
пресс-релизах.

Таким образом, в продвижении онлайн-издания редактор играет важную роль, реали-
зуя сразу несколько функций: коммуникатора, менеджера и даже креативного директора.
Редактор выступает и как копирайтер, формируя у потенциальных читателей представле-
ние об издании через текстовые форматы и визуальные объекты с элементами фирменного
стиля медиапроекта. Только с помощью редакторской команды создается актуальный кон-
тент, который направлен на привлечение аудитории и повышение узнаваемости онлайн-
издания.
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