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В 21 веке в условии международной конкуренции бренд территории или страны ста-
новится одной из составляющих экономического и политического успеха на международ-
ной арене. Благодаря успешному страновому бренду компании, бизнес-структуры и сфера
туризма могут получать добавленную стоимость, привлекая высококвалифицированных
специалистов и способствуя притоку инвестиций[1]. В этой связи креативные индустрии,
являясь ресурсом международной стратегической коммуникации, плотно вошли в оби-
ход при разработке культурной стратегии страны. При этом они включают в себя не
только культуру, но и другие аспекты, такие как мода, дизайн, кинематограф, реклама,
инновации. Кроме того, являясь компонентом стратегической коммуникации, креативные
индустрии позволяют создавать положительный образ и за пределами страны: там, где
концентрация внешнеполитических интересов высока. Именно поэтому изучение и ана-
лиз использования креативных индустрий позволяет выстроить системную модель для
формирования репутации страны, которая в будущем может быть использована другими
территориями.

Актуальность исследования обеспечивается ролью креативных индустрий в мировой
политике и тем, как они коррелируются с выполнением внешнеполитических задач госу-
дарств.

С конца 20 века особое внимание Франция уделяет Объединенным Арабским Эми-
ратам. Советник по Ближнему Востоку во Французском институте международных от-
ношений Дени Бошар (Deni Bauchard) отмечает, что после ухода британцев из региона,
Франция начала проводить политику активного продвижения своих интересов, быстро
открывая посольства во всех странах Персидского залива[2]. Сотрудничество действи-
тельно выгодно обеим сторонам: Арабские Эмираты - богатая федерация с растущими
суверенными фондами и инициативой к закупкам оружия, а Франция - страна, обладаю-
щая знаниями в области вооружений, имеющая постоянное место в Совете Безопасности
ООН и определенную степень политической независимости по отношению к Соединенным
Штатам.
Действия в сфере креативных индустрий позволяют Франции продвигать свой позитив-
ный образ в стране и укреплять дружеские отношения с ближневосточным партнером.
Так, Франция развивает в ОАЭ свои проекты - Лувр Абу-Даби и университет Сорбонна
Абу-Даби, а также регулярно проводит культурные мероприятия, среди которых неделя
Франкофиии[3].

Благодаря изучению таких проектов и их применения во внешнеполитической деятель-
ности Франции в Арабских Эмиратах, удается выявить, как действия Пятой Республики
в этом направлении меняют отношения между двумя странами в лучшую сторону. За по-
следние годы Франция и ОАЭ расширили своё доверие во всех областях (культура, эконо-
мика, наука, технологии) и достигли большого развития в двустороннем сотрудничестве.
Выросла также популярность французского языка и интерес к Франции среди местного
населения. Так, например, увеличилось число учебных заведений, имеющих лицензию на
двуязычное образование в Эмиратах, а французский язык теперь является третьим язы-
ком обучения в ОАЭ после арабского и английского[4].
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Кроме того, исследуя опыт Франции, удается определить, что креативные индустрии га-
рантировано создают добавленную стоимость той стране, которая их развивает. А расту-
щие запросы на продвижение территорий в силу перспективности и эффективности дан-
ного направления (мягкая сила, использование новых технологий, инноваций и культуры)
делают эту область актуальной и необходимой для дальнейшего изучения.
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