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1) Интернет-компании могут в настоящее время не только эффективно продавать то-
вары, но также в прямом смысле слова формировать окружающий мир, вплоть до
результатов электоральных процедур и восприятия демократии.

2) Манипуляция и пропаганда как инструменты формирования паттернов поведения
работника капиталистической системы. Ловушка «занятости» и «переработки» как
медийно и социально поощряемая версия «важности» и «популярности».

3) Манипуляция и пропаганда как инструменты конструирования стандартизирован-
ного человека. Новые маскулинность и фемининность как свобода человека само-
стоятельно определять свой внешний вид и образ поведения.

4) Манипуляция и пропаганда как инструменты реализации «великих идей», в кото-
рых человек выступает не мерой всех вещей, а средством для достижения «великих
целей» национальных политических элит.

5) Манипуляция и пропаганда как инструменты борьбы с юмором. Смех - это упраж-
нение здорового и сильного ума. Люди смеются над тем, что им кажется уходящим,
неправильным и устаревшим.

6) Авторитарный вид манипулятивно-пропагандистского воздействия, в отличие от де-
мократического и тоталитарного, выполняет функцию демобилизации. Авторитар-
ные режимы заинтересованы не в плюрализме медиасистемы и не в оруэловских
двухминутках ненависти, а в многочасовых сеансах дезориентации, порождающих
молчаливое согласие и непротивление. Истинный смысл политической деятельности
состоит в том, чтобы присутствовать, а не отсутствовать.

7) Как авторитарные, так и демократические страны в целях политического управ-
ления пользуются заранее проанализированными и отобранными медийными кон-
структами. Если авторитарные режимы (в особенности информационные автокра-
тии) используют для подобной деятельности искаженные идеи правой повестки (на-
пример, ксенофобия, шовинизм, милитаризм, защита истории, религии и власти), то
в демократических странах такие концепты могут приобретать вид как правой, так
и левой (некритические идеи феминизма и политики толерантности) политической
идеи.
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