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В докладе рассмотрены современные концепции формирования образа политических
лидеров в сети Интернет на примере лидера СДПГ и нынешнего бундесканцлера Ола-
фа Шольца. Образу, как единице политического восприятия, посвящены работы как за-
рубежных, так и отечественных политических психологов. Однако стоит отметить, что
исследование образов политических обычно носит прикладной характер и обусловлено
электоральными запросами, либо текущей политической повесткой дня. Так исследова-
ния, касающиеся социальной перцепции и массового сознания, большей частью посвя-
щены изучению способов и механизмов формирования имиджей политических лидеров.
Здесь нужно обязательно учитывать принципиальные различия между имиджем лидера и
его образом в массовом сознании. Так имидж - это целенаправленно и сознательно кон-
струируемое представление о политическом объекте, в то время как образ формируется
спонтанно. Исследования образов политических лидеров представлены в работах россий-
ских и зарубежных авторов1 .

***
Формирование образа лидера как структурного элемента образа политической партии

играет ключевую роль успешной партий стратегии во время избирательных кампаний.
Проблема заключается в выявлении и анализе образов и символов, используемых для
самопозиционирования бундесканцлера Олафа Шольца, а также его позиционирования
командой сторонников.

Теоретико-методологической базой эмпирического исследования стал метод качествен-
ного контент-анализа, применяемого к исследованию текстовых и видео публикаций в со-
циальных сетях политической партии СДПГ, и личной страницы канцлера Олафа Шоль-
ца, а так же политичеких дебатов с его участием за период января 2020 по сентябрь 2021.

Для понимания политико-психологических особенностей конструирования образа по-
литика были проанализированы наиболее влиятельные характеристики личности, влия-
ющие на формирование образа: представление политического лидера о себе самом; по-
требности и мотивы, оказывающие влияние на его политическое поведение; стиль приня-
тия управленческих (политических) решений; стиль межличностных отношений; стрессо-
устойчивость.

Особый интерес представляет образ, сконструированный сторонниками Бундесканцле-
ра Шольца, а именно его однопартийцами. Олаф Шольц был первым политиком, объявив-
шим о намерении выставить свою кандидатуру в качестве кандидата на пост канцлера.
Это произошло еще в январе 2019 г. и вызвало неоднозначную реакцию. По умолчанию
на роль кандидата на пост канцлера претендовала руководитель СДПГ Андреа Налес, и
высказывание Шольца нарушало внутрипартийную дисциплину. «Это неправильное вре-
мя, неправильный человек и неправильный метод», - так была воспринята инициатива
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Шольца многими однопартийцами. Однако, после череды скандалов с кандидатами-канц-
лерами от от ХДС/ХСС и «Зелёных», ударивших по их репутации, рейтинг СДПГ начал
расти. На этом фоне кандидат Олаф Шольц оказался воплощением компетентности и про-
фессионализма. Впервые это проявилось во время его первых дебатов с сопредседателем
«Зелёных» Анналеной Бербок, чья нервозность и неопытность контрастировали с при-
мерившим образ «крепкого хозяйственника» социал-демократом. Конструируемый образ
лидера-администратора является показателем силы политика, его сильной волей и стрес-
соустойчивостью. Личный рейтинг Олафа Шольца за это период показывает прирост в
10-15%.

В завершение предлагается вывод о том, что использование тех или иных символов и
механизмов при создании образа политика может быть обусловлено целями, которые ста-
вят перед собой политические субъекты, социальными предпосылками, которые опреде-
ляют особенности разных социальных групп, для которых формируется образ, а также
объективными условиями, в которых происходит внедрение образа политика в массовое
сознание.
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