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Начало 21 века характеризуется значительным развитием цифровых технологий. Воз-
никают новые виды СМИ, которые кардинально преобразуют способы взаимодействия
аудитории с массмедиа и принципы потребления информации. Трансформирующаяся муль-
тимедийная среда предлагает новые форматы СМИ (прежде всего в интернет-простран-
стве), характерной чертой которых является стремление к максимальной адаптации ин-
формации под предпочтения конкретного потребителя [1].

Данный факт объясняет тенденцию к значительному снижению позиций телевидения
как массового СМИ с односторонней трансляцией в качестве основного источника инфор-
мации для современного россиянина. Однако на данный момент «главными источниками
новостей о событиях в нашей стране служат телевидение (42%, 11-19% среди молодежи),
социальные сети и блоги в интернете (21%, 35-45% среди молодежи), новостные, аналити-
ческие и официальные сайты в интернете (20%), разговоры с людьми (5%) и мессенджеры
(4%)» [2].

В условиях потери прежнего рейтинга телевидением и все возрастающего количества
каналов, которые стремятся предложить уникальный и в то же время интересный для
максимального числа зрителей контент, возрастает конкуренция между различными пе-
редачами. Для сохранения уровня популярности телеканалы вынуждены предоставлять
информацию, наиболее привлекательную для телезрителя, а именно развлекательную
(необходимо отметить, что данную тенденцию отмечал еще Пьер Бурдье в своей работе
«О телевидении и журналистике» [3]). Учащение трансляции юмористических передач на
центральных каналах может свидетельствовать об этом. Федеральные каналы «Первый»
и «Россия-1» за последнее время значительно увеличили долю развлекательных программ
(«Первый»: 24% в 2016, 25% в 2017 и 30% в 2018; «Россия-1»: 14% в 2016, 20% в 2017 и 25%
в 2018) . Таким образом, можно сделать вывод, что «большинство российских телеканалов
делают ставку на контент развлекательного типа»[4] .

Телевидение наряду с другими СМИ является средством трансляции ценностей, од-
ним из наиболее предсказуемых способом массового воздействия на формирование ми-
ровозренческих установок [5]. Однако в условия современного цифрового общества, для
наиболее молодых поколений которого (Y и Z[6]) характерно наличие «клипового», по-
верхностного и фрагментарного мышления, не предполагающего глубокой и критической
оценки получаемой информации (что становится причиной облегчения процесса манипу-
лирования), особенную актуальность приобретает проблема анализа и контроля тех иде-
алов, что репрезентируются в молодежном сегменте медиапространства.

Внимательному анализу получаемой информации также препятствует юмористиче-
ская форма контента, которая пользуется значительной популярностью у молодежной
аудитории. Юмор благодаря многим своим социальным функциям (интеграции, аттрак-
ции, расслабления) способствует снятию критического барьера и подсознательному при-
нятию идей, озвученных спикером. Поэтому особенный интерес вызывает анализ юмори-
стических передач и ценностей, транслируемых в них через призму шутки.
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Для реализации данной задачи были проведены исследования двух форматов юмо-
ристических передач: 50 выступлений молодых стендап-комков, которые участвовали в
пятом сезоне программы «Открытый микрофон», а также молодых резидентов програм-
мы «Женский стендап». Вторым же источником для анализа юмористического контента
стала передача «КВН». Данный выбор обусловлен особенностью каждого из видов юмо-
ристического выступления[7]. Результаты исследований сопоставляются.

В результате исследований было выявлено, что наиболее популярными ценностями
для современной российской молодежи, которые они транслируют и репрезентируют в
медиапространстве, являются следующие (расположены в порядке убывания значимости):
семья и отношения (которые мы приравниваем к «любви»); секс (данный неожиданный
результат, на наш взгляд, связан с тем, что в смехе «снимается» табу на определенные
темы [9]); взаимоотношения с мамой, с родителями в целом и со старшим поколением, а
также тема воспитания; денег и финансового положения. Иные ценности представлены в
незначительной мере.
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