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Возрастающий интерес к космонавтике среди молодёжи, связанный с планами по осво-
ению Луны, расширением международного сотрудничества, интеграцией модуля «Наука»
в состав Международной космической станции (МКС) и иными проектами, направлен-
ными на популяризацию космической отрасли в России, может стимулировать развитие
промышленного туризма на космодромах Российской Федерации. По ряду причин, свя-
занных с возможностями организации доступа на объект третьих лиц и готовностью к
приёму потенциальных туристов, наиболее перспективным в плане внедрения новых прак-
тик организации промышленного туризма является космодром «Восточный». Особенно-
сти расположения космодрома, а также конкуренция с другими объектами, находящи-
мися в том же туристическом сегменте (космодром «Байконур» в Казахстане, Starbase
в Техасе), создают необходимость создания на космодроме «Восточном» некой особенной
«визитной карточки», которая бы выделила его по отношению к другим космодромам.
Основным продуктом, который предлагает космодром «Восточный» туристам, является
проведение экскурсий по объектам космодрома. Функционирующий на данный момент на
космодроме «Восточном» экскурсионный формат посещения промышленных объектов не
является уникальным, но имеет потенциальную возможность к улучшению. Внедрение
современных технологий и эмоциональное наполнение экскурсионной программы позво-
лят предложить продукт, который, благодаря своей уникальности в сегменте промыш-
ленного туризма, станет источником незабываемых приятных впечатлений посетителей,
поможет привлечь новых туристов, а также усилит положительный имидж и увеличит
ценность бренда космодрома «Восточного». В данном докладе рассматривается с точки
зрения финансовой эффективности и инвестиционной привлекательности проект нового
формата экскурсий, который планируется внедрить на космодроме «Восточный», - со-
здание уникального иммерсивного маршрута, целостной канвы экскурсии, с элементами
сторителлинга, персонификации экскурсионного пути и стимулирования долгосрочного
взаимодействия с посетителем.
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