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Понятие имиджа непосредсвенно в искуссте и понятие "имидж творческой орагниза-
ции". Для чего создается имидж творечской орагнизации. Кто задействован в создании
имиджа и для чего/кого имидж творечской организации создается. Как имидж работает
на творческую организацию и как творческая организация работает на имидж.
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