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Последнее десятилетие - это десятилетие глобальной цифровой трансформации с
присущими ей высокими темпами роста объёмов данных и цифровых технологий. Совре-
менная быстро меняющаяся цифровая среда формирует условия и требования для веде-
ния бизнеса, в том числе и медиабизнеса, а именно большая гибкость, приспособляемость,
способность выбирать новые пути решения никогда не возникающих ранее проблем. Всё
это вызывает очевидную потребность и необходимость для бизнеса внедрять новые техно-
логии. А в эпоху глобальной цифровизации именно информационно-коммуникационные
технологии являются одним из основных аспектов конкурентно способного, эффективного
и успешного ведения бизнеса.
Сегодня в современном медиабизнесе наблюдается высокий интерес к внедрению техно-
логий Искусственного интеллекта (ИИ) в целях повышения эффективности и качества
функциональных процессов медиапредприятия[1]. Считается, что технологии ИИ меняют
подходы ведения медиабизнеса за счёт достижений в синтезе, анализе и распространении
медиаконтента[2]. Однако единого подхода к изучению и трактовке изменений в структу-
ре производственных процессов медиапредприятия пока не сформулировано. Между тем,
в ходе исследования были выявлены основные области применения автоматизированных
инструментов, а также их виды на основании примеров эффективного внедрения. На-
пример, одно из ведущих финансовых информационных агентств Bloomberg применило в
работе автоматизированную программу Cyborg, которая анализирует финансовые отчёты
и самостоятельно пишет новости со всеми соответствующими фактами и цифрами, или
ежедневная газета The Washington Post и внедрённая ею автоматизированная программа
генерации заголовков и материалов Heliograf[3].
На данном этапе выводы, полученные в ходе исследования, указывают на то, что особен-
ности внедрения технологий ИИ в рабочие процессы современного медиабизнеса много-
численны и имеют определенное влияние, но окончательно не сформулированы и требуют
дополнительного анализа и исследования, в том числе и на основании данных по россий-
скому медиарынку.
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