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Абстракт: работая с молодёжными медиа, мы обратили внимание, что методы поис-
ка и отбора инфоповодов у них, как правило, схожи. Более того, в большинстве случаев
наблюдается тенденция к поиску тем для контента среди далёких, не имеющих прямого
отношения к направлению деятельности самой редакции, сфер. Также отмечается стрем-
ление к освещению негативных инфоповодов. Всё вместе это не только отдаляет редак-
цию от потенциальных локальных читателей, но и формирует негативный информацион-
ный фон. Мы решили исследовать, как именно происходит процесс отбора инфоповодов и
проанализировать, какие механизмы медиапедагогики могут скорректировать негативные
тенденции.

Цель: выявить особенности поиска и отбора инфоповодов в ювенильных медиа.

Актуальность: в настоящее время наблюдается тенденция выхода молодежных СМИ
за пределы изучения одной дисциплины и их постепенный переход в область междисци-
плинарной практики. Ювенильные медиа все чаще становятся объектом интереса иссле-
дователей [4, 5, 6, 7, 8, 9]. Они отражают диапазон возможностей, с помощью которых
молодые люди могут использовать и создавать разные типы медиа: традиционные (на-
пример, документальные фильмы, фотографии, печатные СМИ), социальные (ВКонтакте,
Телеграм) и новые медиа (блоги и подкасты) — все это можно расценивать как средство
развития молодежи, молодежного лидерства и растущих организационных и обществен-
ных изменений. Хотя мы видим свидетельства практики развития молодежных СМИ в
сфере образования, и об этом свидетельствуют конференции (например, Allied Media), на-
циональные и местные организации, веб-сайты, профессиональные журналы (например,
Youth Media Reporter, ЮНПРЕСС), в литературе почти не изучались особенности поиска
и отбора инфоповодов в ювенильных медиа, а также их влияние на общее медийное про-
странство, в котором существуют молодёжные медиа и их аудитория.

Метод: глубинные интервью, по итогам которых составлен и проведён социологический
опрос.

Итог: нам изучены особенности поиска и отбора инфоповодов в ювенильных медиа, а
также предложены проекты и решения, которые могут поспособствовать увеличению про-
цента позитивных инфоповодов в открытом информационном пространстве ювенильных
медиа.
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