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В ноябре 2018 года завершилась общественная медиакомпания «Великие имена Рос-
сии», и ее смело можно отнести к одному из самых масштабных мероприятий государ-
ственного аппарата по геобрендированию страны. В рамках этого общенационального про-
екта гражданам предлагалось путем голосования выбрать, какие исторические личности
могут представлять один из регионов страны и чье имя может быть присвоено местному
аэропорту [1]. В Калининграде голосование вызвало бурную общественную дискуссию,
обнажив основные трудности российского территориального маркетинга. Простыми ка-
лининградцами, чиновниками, жителями других городов были выбраны столь различные
персоны для Калининграда, что даже попытки их сопоставления привели к повышению
общественного напряжения. Так, больше всего споров и негатива вызвала фигура филосо-
фа Иммануила Канта, хотя в начале голосования его кандидатура лидировала. При этом
специалисты геобрендинга уже давно считали немецкого мыслителя исторической персо-
налией, вокруг которой можно создать уникальный и эффективный пространственный
образ города [2].

Этот случай в очередной раз показал, что регион из-за своей непростой и во многом
противоречивой истории является «проблемной зоной» для геобрендирования и его про-
движение требует большого внимания и особенного подхода, использования новых инстру-
ментов [3]. Всё это может обеспечить мифогеография - теоретическая концепция, ключе-
вым понятием в которой является «место как палимпсест» [4]. То есть любая территория
воспринимается как наслоение различных (кон)текстов, или множество разветвляющих-
ся семиологических систем [4]. Такой подход позволяет создать полноценную целостную
систему представлений о местности, сформировать имидж и бренд территории [5].

В докладе представлены результаты исследования (сентябрь 2022 - февраль 2023 года)
особенностей мифогеографического контента крупнейших интернет-СМИ Калининграда.
На основе качественного анализа контента ряда изданий («Клопс», «Новый Калинин-
град», Rubaltic.ru и др.) и экспертных интервью с городскими антропологами, изучаю-
щими представления о Калининграде как у жителей региона, так и у их соседей, были
сформулированы выводы представленной работы.

В создании образа Калининграда в мифогеографических проектах местных интернет-
СМИ практически в равной степени преобладают два основных нарратива:

1) Калининград как город, созданный советскими переселенцами на руинах Кенигсбер-
га;

2) Калининград как наследник и преемник древнего европейского города Кенигсберга.
Мифогеографические проекты калининградских интернет-СМИ сочетают в себе черты

различных жанров журналистики, литературы и фольклора. Так, в контенте, составив-
шем выборку исследования, удалось найти не только элементы очерка, мемуаристики, но
и городской легенды.

В мифогеографических проектах крайне важна «привязка к месту»: при описании со-
бытий обязательно указывают адреса, где они произошли. Топонимы приводятся точно
и конкретно. Если действие происходит в прошлом, то отдельно проговариваются совре-
менные названия улиц, номера домов и пр.
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Публикация мифогеографических проектов калининградских интернет-СМИ, как пра-
вило, приурочены к каким-либо событиям в жизни города (праздник, юбилей важного для
города предприятия, открытие нового объекта и т.д.). Таким образом, большую часть ми-
фогеографического контента составляют событийные спецпроекты. Они создаются для
того, чтобы популяризовать различные аспекты в выбранной стратегии геобрендинга.

Для мифогеографических проектов характерна мультимедийность и опора на мно-
жество различных источников (используются архивные данные, мемуаристка, интервью,
отрывки из старых выпусков прессы и т.п.), поэтому итоговый материал складывается из
различных фрагментов, наподобие мозаики.

В большинстве случаев мифогеография Калининграда имеет историческую оптику:
проекты местных СМИ посвящены событиям прошлого. Однако формирующиеся с их
помощью отношение и оценка тех или иных исторических периодов способны определить
дальнейшее развитие города.
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