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Сегодня мемы – типичная реакция на новостную повестку. Общественная тревожность,
связанная с негативными новостями, вызывает у людей острую потребность в эмоциональ-
ной разгрузке. Один из самых привычных и простых способов ее получения – высмеива-
ние. Так мемы стали защитной реакцией на происходящие события, а также инструментом
для придания широкой огласки.

Несмотря на развитие мемов в качестве вспомогательного инструмента в ряде отраслей:
маркетинге и рекламе [6, 15], образовательном процессе [8, 9], в политических процессах
[5, 7], в современной журналистике [2, 13], самые значимые исследовательские работы по
теме написаны преимущественно в 2010-х годах [1, 10, 12, 13].

При этом динамичность выбранной сферы ставит под вопрос актуальность большин-
ства работ даже годичной давности. Если конкретизировать цель исследований и задаться
вопросом взаимосвязи визуального оформления постов и их охватов, готовых исследова-
ний практически не будет.

К некоторым выводам относительно взаимосвязи между мемами и активностью ауди-
тории приходит Я.З. Шпичинецкий. Проведенный им сравнительный анализ «Лентача»
и «Тиджорнал» показывает, пользователей больше привлекает ресурс «Лентач», исполь-
зующий одновременно и мемы, и интересные заголовки [11].

Еще одно исследование провел А.С. Дубинин. На основе анализа контента за 19 мая
2020 года он приходит к выводу, что мемы имеют большую степень влияния на людей,
чем новости или публикации без мемов [3].

Цель нашей работы – выяснить, какое визуальное оформление больше влияет на от-
клик аудитории на примере «Лентача». Для достижения цели мы изучили визуальное
наполнение интернет-сообщества с 1 октября 2021 года по 1 ноября 2021 года, подробно
останавливаясь на четырех конкретных днях: 1 октября 2021 года, 15 октября 2021 года,
25 октября 2021 года и 1 ноября 2021 года. Такая выборка обусловлена регулярностью
публикаций в соответствии с контент планом, где каждый день выходит одинаковое коли-
чество постов разных типов. Мы остановились на начале, середине, конце месяца и начале
нового месяца. После мы поделили посты на группы и сравнили охваты между собой.

Общее число постов за месяц: 636, из них 366 были оформлены мемами. Типы но-
востных мемов за выбранный период – НОВОСТЬ/МЕМ: всего – 280 постов, смешан-
ного типа – 226 постов, визуального типа – 54 поста, текстового типа – 0 постов, НО-
ВОСТЬ/ПОДБОРКА/МЕМ: всего – 34 поста, смешанного типа – 2 поста, визуально-
го типа – 1 пост, текстового типа – 31 пост, НОВОСТЬ/НЕТ МЕМА: 102 поста, НО-
ВОСТЬ/ПОДБОРКА/НЕТ МЕМА: 70 постов.

Результаты анализа 1 октября, 15 октября, 25 октября и 1 ноября представлены на
изображении 1, 2, 3, 4 соответственно.
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Несмотря на то, что отличительный знак группы – новостные мемы, результаты пока-
зали: наличие мема в посте не влияет на увеличение охватов поста. Однако мы не можем
не рассмотреть причины таких результатов. Это может быть связано с факторами-по-
грешностями: тема каждой конкретной новости, ее актуальность, также выборочность
алгоритмов самой соцсети, которая склонна продвигать в рекомендации рандомные по-
сты. Кроме того, это может быть связано с недостаточно широкой выборкой для анализа,
в связи с чем мы готовим повторное исследование, в рамках которого будет рассматри-
ваться период с 1 января 2021 года по 31 декабря 2021 года.
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Рис. Результаты анализа постов за 1 октября 2021 года

Рис. Результаты анализа постов за 15 октября 2021 года
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Рис. Результаты анализа постов за 25 октября 2021 года

Рис. Результаты анализа постов за 1 ноября 2021 года
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