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Цифровизация информационного общества привела к ситуации, когда у пользовате-
лей снизилась эффективность восприятия, понимания и осмысления поступающей ин-
формации. В условиях турбулентности информационного пространства и формирования
привычки потребителей к мгновенным новостям сложилась благоприятная ситуация для
распространения огромного количества фейков - фальсифицированных новостей.

В связи с этим в интернете выросло и количество дипфейков. Влияет ли это на дове-
рие к журналистскому контенту? Да, влияет. Современные информационные технологии
обладают огромными возможностями распространения непроверенной информации, а воз-
можности распознавания сомнительного контента все ещё ограничены. На первом месте
по возможностям дистрибуции ложной информации находится Интернет. Он «функцио-
нирует как множительный аппарат, позволяющий каждому пользователю с легкостью ко-
пировать документы, изображения, звуковые файлы» [1. C. 423], создавая массивы непро-
веренных данных.

Е.С. Ларина в своей статье «Новая среда обитания» говорит о том, что «в информа-
ционных противоборствах когнитивное воздействие в основном нацелено на резкое пони-
жение уровня информационной осведомленности субъектов воздействия, скачкообразное
повышение уровня их интеллектуальной неуверенности и формирование недоверия к лю-
бым источникам информации» [5. С. 5].

Основным механизмом распространения фальсифицированных новостей в социальных
сетях являются лайки и репосты - виды положительной (или отрицательной) реакции на
содержание поста. К примеру, О. Самосват считает, что «репост и лайк сегодня это далеко
не только показатель социального одобрения, это специфический и очень значимый ка-
нал коммуникации, который помимо привлечения самых широких и разнообразных обще-
ственных групп служит психологическим инструментом, который позволяет выстраивать
определенное ценностно-эмоциональное восприятие объекта» [7].

Важным аспектом в области искусственного интеллекта и СМИ является доверие [10].
Доверие выступает в качестве базового фактора, который обеспечивает поддержку ИИ со
стороны пользователей и способствует его развитию [6;4]. Доверие к искусственному ин-
теллекту зависит от большого количества факторов, одним из которых выступает влияние
со стороны СМИ [3]. Они могут формировать определенные мнения у больших социаль-
ных групп, вследствие чего оказывают влияние на создание установки на доверие или
недоверие к определенным явлениям, в частности к искусственному интеллекту [11].

Ф. Фукуяма, автор работы «Доверие: социальные добродетели и путь к процветанию»
определяет доверие, как «ключевую характеристику развитого человеческого общества,
проявляющуюся как на индивидуальном уровне, так и на уровне социальном» [1]. «Причи-
ной поддержки, которую экономические субъекты разного уровня оказывают друг другу,
является их убежденность в своей принадлежности к одному сообществу, скрепленному
взаимным доверием» [9].

1



Конференция «Ломоносов-2023»

Немаловажным фактором распространения фейковых новостей остается доверие, а
вернее его недостаток. В условиях турбулентности люди склонны преувеличивать про-
изошедшее и убеждены в том, что власти скрывают от общества неудобные факты. Это
явление называется теорией заговора и связано с недоверчивостью и мнительностью боль-
шинства людей. В одном из своих интервью Умберто Эко писал, «Есть болезнь, овладев-
шая и культурой и политикой нашего времени... Имя ее - Синдром подозрительности.
Методология ее - «копание глубже». Предполагается, что за каждым явлением таится
еще одно, более сложное, а за тем - еще одно и так далее... Болезненная подозрительность
составляет бесконечную цепочку предположений, недоказуемых и секретных» [8].

На современном этапе развития дипфейк - технологии мы можем говорить о практи-
чески полной невозможности идентификации синтетического контента «своими силами».
Эксперты «Лаборатории Касперского» выразили мнение, что по мере совершенствова-
ния технологий глаз рядового пользователя все реже будет распознавать обман [12]. В
ближайшем будущем распространение дипфейков может иметь разные последствия. При-
менение технологии уже ощутимо влияет на уровень политической м общественной жизни
и способствует распространению широкого спектра угроз: от репутационных рисков для
широкого круга лиц до развития организованной преступности и рисков для национальной
безопасности многих современных стран [13].
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