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С 2015 года наблюдается стремительное возрастание интереса мирового научного со-
общества к вопросам устойчивого развития. Однако на пути к достижению устойчивости
человечество сталкивается с рядом вызовов. К проблемам, препятствующим устойчивому
развитию цивилизации, относится, в том числе, и так называемый «зелёный камуфляж».

«Зелёный камуфляж» или «гринвошинг» — это термин, который используется для
обозначения совокупности маркетинговых инструментов и практик, нацеленных на созда-
ние образа экологически чистого, не наносящего вред природе товара, при условии, что
по своим характеристикам данный товар не может быть отнесён к категории «экологич-
ного». Ввёл в употребление это понятие в 1986 году Джей Вестервельд - эколог, биолог и
защитник окружающей среды из США [5].

Термин «устойчивое развитие» имеет два варианта трактовки: более широкое и бо-
лее узкое определения. В широком смысле устойчивое развитие представляет собой тип
развития человечества, имеющий качественно новые характеристики, отличающийся от
других сохранением существующих ресурсов планеты для будущих поколений. В осно-
ве это концепции лежит идея триады: тесной взаимосвязи экологической, социальной и
экономической составляющих. В 2015 году были приняты 17 Целей устойчивого разви-
тия. Шесть из них направлены на борьбу с глобальными экологическими проблемами [4].
Одной из основных характеристик Целей устойчивого развития, являющейся следстви-
ем идеи триады, служит их тесная взаимосвязь друг с другом. Достижение заявленных
целей невозможно при игнорировании экономического, экологического или социального
аспекта.

В 2021 году Международная организация по защите прав потребителей провела иссле-
дование, согласно которому 40% производителей обманывают покупателей относительно
экологичности их продукции [2]. «Зелёный камуфляж» подразделяется на две категории:
прямой и скрытый. При прямом компания открыто заявляет об экологичности товаров,
при скрытом - идея об экологичности продукции навязывается потребителям путём ис-
пользования соответствующего дизайна упаковки, обстановки в товарных точках и т.д.
[1]. К наиболее часто используемым приёмам «зелёного камуфляжа» относятся: введе-
ние поддельных маркировок, подмена понятий, использование неточных формулировок,
предоставление заведомо ложной информации [5].

Проанализировав вышеизложенные данные, можно прийти к заключению, что при-
менение технологий «зелёного камуфляжа» приводит к ряду негативных последствий. В
первую очередь антропогенная деятельность продолжает наносит вред экосистемам. В
качестве примера можно привести так называемые «биоразлагаемые пакеты». Они изго-
тавливаются из оксоразлагаемых, гидроразлагаемых и компостируемых видов пластика с
добавлением крахмала, опилок, соломы и т.д. Такие пакеты гораздо быстрее распадаются
на микропластиковые частицы нежели обычные пластиковые пакеты и не поддаются пере-
работке. Следовательно, они наносят не меньший вред, чем обычные пластиковые пакеты
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[3]. Ещё одним негативным результатом использования «зелёного камуфляжа» при про-
движении товаров становится дискредитация идей «зелёного» и устойчивого развития в
глазах общества. Крупные скандалы, разоблачающие недобросовестных производителей,
демотивируют потребителей приобретать товары с маркировками, указывающими на эко-
логичность, отсутствие вреда для окружающей среды той или иной продукции. По этой
причине возникают затруднения в процессе продвижения экологических идей и инициа-
тив, воспитания экологически сознательных граждан. Наконец, использование «зелёного
камуфляжа» способствует получению компанией «зелёного финансирования» от инвесто-
ров или государства. Однако в итоге, эти средства не способствуют борьбе с экологиче-
скими проблемами. В то же время экологичные производства, не получившие своевремен-
ную поддержку, закрываются или стагнируют, не развивают, как следствие, имеющуюся
экологическую продукцию и не приносят ту пользу для окружающей среды и общества,
которую могли бы принести при наличии необходимых финансовых ресурсов.

Для преодоления этих проблем можно предпринять следующие методы борьбы с «зе-
лёным камуфляжем»: введение более чётких экологических стандартов и экологических
маркировок, устранение пробелов в экологическом праве, совершенствование систем эко-
логического мониторинга и проведение регулярных экологических проверок. Ещё одним
эффективным способом преодоления проблемы «зелёного камуфляжа» служит совершен-
ствование экологического образования, просвещение населения в области природопользо-
вания, переработки мусора и борьбы с загрязнением, т.к. одной из причин успеха техноло-
гий «зелёного камуфляжа» является низкая осведомлённость потребителя в экологиче-
ских маркировках, технологиях процесса переработки мусора и т.д. Необходимо подчерк-
нуть, что в решении данной проблемы необходим комплексный подход, который позволит
обеспечить наивысшую степень эффективности предпринимаемых решений.
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