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1) Распространяемые посредством цифровых медиа общественные нормы, нормализу-
ющие измерение и оценку человеческой жизнедеятельности посредством категории
прибыли, не способствуют увеличению уровня свободы, счастья и качества жизни
индивида, которые являются приоритетом национальной политики демократических
государств;

2) Культура занятости и переутомления, незаметно ставшая нормой общественной жиз-
ни за последние 40 лет, является механизмом отчуждения истинных потребностей
индивида в глобальном масштабе. Человек не может решить данную проблему по-
средством переезда в большинство стран (исключение составляют разве что высоко-
развитые скандинавские социал-демократические государства - Швеция, Норвегия
и Дания);

3) Однообразие культуры занятости и переутомления снижает сложность и разнообра-
зие объекта управления, что выгодно политическим элитам. В то же время попытки
насадить единство и однообразие посредством цифровых манипулятивно-пропаган-
дистских приёмов и методов значительно отбрасывают любое общество с траектории
развития и прогресса. Разнообразные социумы выигрывают у однообразных;

4) Культура занятости и переутомления получила широкое распространение не только
посредством продуктов, которые прямо пропагандируют стиль жизни, основанный
на индивидуализме, прагматизме, консьюмеризме и карьеризме, но и с помощью ин-
формационных продуктов, которые критически относятся к неолиберальной эконо-
мической системе. Данные продукты проделывают за человека всю критическую ра-
боту, позволяя ему индивидуалистски приспосабливаться к существующей системе,
от существования которой проигрывает большинство. Особую роль в этом процессе
играют технологии искусственного интеллекта, закрепляющие механизм передачи
информации от субъекта управления к объекту управления;

5) Для большинства людей рабочая личность является важнейшей частью человека. В
процессе исполнения данной функции индивид занят рациональным делом, а также
высказывается с опорой на факты. Коллективистское конформное общительное су-
щество, которое хочет принадлежности, поощрения, готовое слушаться и приспосаб-
ливаться, будучи высоко замотивированным экономическими благами - новое орудие
реализации потребностей субъекта управления;

6) Развитие искусственного интеллекта имеет не только позитивные, но и негативные
черты, отражающиеся на сфере интеллектуального труда и творчества: воздействие
на психологическое здоровье человека, исчезновение возможностей для конкурен-
ции, фрустрация в творческой и профессиональной самореализации;
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7) Гуманизм, просвещение, рациональность, критическое мышление, непринятие ав-
торитетов, сциентизм, культ науки являются ключевыми инструментами борьбы с
цифровой манипуляцией и пропагандой, в том числе с культурой занятости и пере-
утомления.
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