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Внешние экономические связи являются одним из важнейших факторов экономиче-
ского роста. В то же время усиливается значимость правовых, организационных и эко-
номических аспектов торговли на международном уровне. Сотрудничество России и Ки-
тая основано на культурно-цивилизационной специфики двух стран, обе страны накопили
значительный опыт по взаимодействию в разных сферах, которое имеет очень большую
значимость для современного рынка.

Экономические отношения России с КНР имеют продолжительную историю и отли-
чаются заметным развитием: растет объем взаимной торговли, углубляется хозяйствен-
ное взаимодействие и разрастаются целевые контакты. У инвесторов из Китая все чаще
проявляется интерес к России и становится заметен рост капитальных вложений в отече-
ственную экономику. Организованы и ведут свою деятельность совместные предприятия
в таких областях как энергетика, строительство, машиностроение, медицинская промыш-
ленность, в нефтегазовой области и др. На сегодняшний день взаимоотношения Китая и
России в сфере экономики получили новые качественные характеристики.

Сегодня одним из мощнейших факторов формирования социального пространства, об-
щественного сознания и способов коммуникации выступают творчество и креатив. Мы
обязаны принимать во внимание, что именно они способны эффективно воздействовать
на целевую аудиторию при продаже той или иной продукции, используя при этом широ-
кий спектр возможностей. В рамках исследования особое внимание будет уделено продви-
жению китайских автомобильных брендов на рынке России инструментами событийного
менеджмента, будут рассмотрены креативные подходы к реализации продаж китайской
автомобильной продукции на территории нашей страны, уделено внимание креативным
стратегиям и творческим подходам, которые сегодня активно используют в сотрудниче-
стве китайские и отечественные компании для того, чтобы повлиять на сознание своей
целевой аудитории. Большое внимание будет уделено методике реализации продвижения
китайских автомобильных брендов.

Несмотря на то, что современный автомобильный рынок отличается чрезвычайно вы-
соким уровнем конкуренции, которая проявляется в наличии огромного выбора автомоби-
лей различных брендов, в России за 2022 год произошли существенные перемены. Боль-
шинство крупных автомобильных брендов покинуло российский рынок, а на замену им
пришли новые в лице крупнейших представительств авто отрасли Китая. Такие измене-
ния стали вызовом не только для целевой аудитории, которая привыкла к определенно-
му качеству ассортимента рынка авто, но и для самих автомобильных брендов, так как
возросла сложность продвижения на рынке. Среди основных факторов можно выделить:
недоверие новичкам в отрасли, повышенная стереотипизация китайской продукции с нена-
дежностью и др. Данное исследование позволит не только выявить самые эффективные
инструменты событийного менеджмента на современном рынке автомобилей в России, но
и определить факторы, влияющие на эффективное продвижение новых продуктов и услуг
в существующих условиях, а также оценить перспективы сотрудничества России и Китая.
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