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В современном мире трудно переоценить роль социальной рекламы, которая явля-
ется отражением активных трансформаций в жизни общества. Именно данное средство
рекламы отражает такие важные задачи по совершенствованию всех направлений обще-
ственной жизни, в том числе характера взаимодействия личности с социумом и развития
ценностных ориентиров, приоритетов в массовом сознании.

Благодаря многообразию возможностей и особой специфике, реклама как важный ин-
струмент обладает не малым количеством функций, которые по сей день исследуют и
открывают специалисты по всему миру. Особенно характерным для рекламы является
именно влияние на мысли и чувства людей, при этом такое воздействие может быть
весьма сильным, это обуславливает появление термина «пятая власть». Роль рекламы не
ограничивается ни рамками коммерческих коммуникаций, ни рыночной деятельностью,
ни социальными, ни политическими и культурными аспектами. Значение рекламы воз-
растает практически во всех областях деятельности человека, в том числе она обладает
значительной идеологической, образовательной, психологической и эстетической ролью.

В современном обществе инструментарий рекламы все чаще используется для решения
острых социальных проблем. Широкое применение в этом плане получила социальная ре-
клама. Она выходит за рамки экономических задач и направлена на достижение более
гармоничных отношений в обществе: популяризация здорового образа жизни; поддержка
незащищенных слоев населения; борьба с бедностью, преступностью, загрязнением окру-
жающей среды; популяризация многочисленных общественных организаций и фондов и
многие другие, не менее важные цели.
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