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Изучение гендерных стереотипов возникло на Западе и постепенно развивалось во всем
мире. с 20-го века существует множество исследований по культуре и гендерным стереоти-
пам, но не так много исследований по гендерным стереотипам в китайской культуре, осо-
бенно в традиционной китайской культуре.

Данная статья будет посвящена гендерным стереотипам в китайском иероглифе, кон-
фуцианстве, художественной литературе и современных средствах массовой информации
с точки зрения коммуникационных исследований.

Гендерные стереотипы в китайской культуре основаны на традиционных конфуциан-
ских представлениях о гендере, которые постепенно укреплялись в литературе и произ-
ведениях искусства, под мужским взглядом и в групповом бессознательном. Несмотря на
то, что китайские подростки и молодые люди уже сознательно противостоят гендерным
стереотипам, несомненно, традиционное мышление, обычаи и традиции, особенно основ-
ные концепции гендера в конфуцианстве, продолжают оказывать огромное влияние на
современное мышление. Более того, широкая общественность социализировалась в соци-
альной среде, где сохраняется идея "превосходства мужчины над женщиной", и для то-
го, чтобы адаптироваться к гендерным стереотипам, люди сознательно или бессознатель-
но регулируют себя в соответствии с социальными стереотипами, формируя социальную
концепцию гендера. Таким образом, при наличии этих совместно действующих условий
трудно действительно преодолеть гендерные стереотипы в китайской культуре.
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