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«21 марта Тверской суд Москвы по иску Генпрокуратуры признал интернет-компанию
Мета* экстремистской организацией и запретил принадлежащие ей соцсети Фейсбук* и
Инстаграм* за экстремистскую деятельность»1. Вследствие этого, Инстаграм* потерпел
серьезный отток как аудитории, так и креаторов, создателей контента. В свою очередь,
большинство инстаграм ориентированных компаний столкнулось с серьезными проблема-
ми. «Инстаграм* в последние годы стал буквально основой малого и среднего бизнеса в
России — за счет не только своих аккаунтов, рекламы у блогеров, но и одного из самых
продвинутых рекламных алгоритмов Facebook, который помогал находить свою аудито-
рию и приводил продажи, но сейчас надеяться можно только на рекламу у блогеров и
паблики»4.

Косметический рынок в России тоже подвергся изменениям в связи с санкциями: поми-
мо запрета основной площадки продвижения косметического бренда, начались проблемы
с поставками сырья, около 60- 70% которого было иностранного происхождения5. Но в
то же время, половина иностранных брендов заявила об уходе с российского рынка, что
открывает перспективу отечественным компаниям занять рынок. Также многие крупные
ретейлеры выделили отдельное направление, связанное с продажей товаров гигиены и
косметики, смягчили условия работы с ними и даже начали сотрудничать с небольшими
российскими брендами

Актуальность выбранной темы заключается в том, что в бизнесе, в частности космети-
ческом и инстаграм ориентированном, происходят серьезные изменения, которые на дан-
ный момент слабо изучены, ведь российские компании еще не сталкивались с подобным.
Однако данная тема состоит из разных блоков: интернет маркетинг и таргетированная
реклама: Салтыков Ш. Р. и Антонова Н.Л. «Таргетированная реклама как способ продви-
жения бизнеса в 2022 году», продвижение в социальных сетях: Онищенко С.И., Шагарова
С. Е., Савина М.С. «Продвижение бизнеса через социальные сети: развитие технологии
интернет-маркетинга», личный бренд: Гурнак А.В. «Персональный брендинг для владель-
цев бизнеса». Например, в работе «Влияние блокировки компании «МЕТА*» на продви-
жение Россииского бизнеса через социальные сети» Цогоева М. И. и Хохоева Э.Э. пишут
о том, что индустрия красоты больше всего пострадала из-за запрета социальной сети
Инстаграм*, ведь 91% предприятий данного сегмента в России вели инстаграм- аккаунт.
Такую популярность социальной сети они объясняют наличием высокоинтеллектуальной
таргетированной рекламы, успешно продвигавшей бренд нужной целевой аудитории, на
которую компании тратили 80% рекламного бюджета6.

Итак, с точки зрения стратегии, бизнесу предстояло сделать выбор: прекратить работу
с Инстаграмом* полностью или продолжать работу в социальной сети, параллельно ра-
ботая над развитием новых площадок. Компания «Летик» выбрала второй путь и смогла
не потерять в продажах.
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