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Современное общество зависит от мира моды: любые социальные группы и органи-
зации подвержены влиянию трендов. Мода динамична, непрерывна, стихийна и распро-
страняет свое действие с помощью интернета, журналов, показов, известных личностей и
инфлюенсеров. Стоит отметить, что мода - это широкое понятие. Ошибочно думать, что
оно включает в себя только одежду, бренд и дизайн. Мода охватывает разные сферы об-
щественной жизни: от духовной до политической, поэтому её называют одним из главных
феноменов современного мира.

Мода - это один из способов изучения человека и его роли в обществе, а также возмож-
ность рассказать о себе. Она формирует массовое поведение в отдельных территориальных
и временных структурах. К факторам относятся этнические, пространственные, возраст-
ные особенности, предпочтения и образ жизни определённой группы, род деятельности,
социальный статус и т.д. Связующим звеном между социальным положением человека и
его образ жизни. Ролевым поведением является люкс.
В своей работе я хочу рассмотреть, как брендовая одежда влияет на формирование соци-
ального статуса и его самовосприятие в обществе.
Тема формирования социального статуса с помощью феномена моды актуальна на се-
годняшний день, так как одежда - это способ визуальной коммуникации, позволяющий
выстраивать диалог между отдельной личностью и окружающим миром. По внешнему
облику человека можно определить его принадлежность к определенному социальному
классу, благодаря чему выстраивается социальная иерархия, формируя взаимодействие
на разных уровнях. С одной стороны, современное общество формирует выгодные условия
для внедрения многочисленных тенденций. С другой стороны, тренды являются одними
из условий установления норм социального поведения, поэтому мода - является одной из
самых интересных сфер для изучения. Она также мода является частью культуры, той
направляющей в развитии сфер общественной жизни.
Заключение

Мода влияет на развитие общества в конкретный период времени и позволяет выстраи-
вать интересы граждан. Гендерные изменения, развитие феминистских движений, увели-
чение или уменьшение благосостоятельных граждан полностью затрагивают социальный
институт моды. Первым отделом, реагирующим на все перемены, является люкс. Люкс
вдохновляет, удивляет, побуждает к покупке. Для того, чтобы у человека возникло ощу-
щение принадлежности к бренду, группе, классу людей благодаря коллекционированию,
посещению закрытых выставок, модных показов, просмотру видеороликов.

Данная категория наиболее устойчивая в fashion-сегменте, поэтому экономический
кризис, социально-экономические проблемы, нестабильность в обществе не влияют на об-
щий процент покупаемости. Главными двигателями развития люксового сегмента явля-
ются состоятельные граждане столиц, мегаполисов и крупных городов. Однако эксперты
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отмечают, что Поколение-Y в скором времени станет потреблять до 50% роскоши всего
сегмента, поэтому бренды с мировым именем уже создают коллекции, привлекая digital-
технологии, социальные сети, виртуальные возможности, чтобы заполучить максимальное
внимание молодого поколения. Так можно выявить преимущества люкса: уникальность,
ограниченность, исключительность, позволяющие чувствовать уверенность в себе, макси-
мальный комфорт, подтверждение финансового состояния, высокий социальный статус.
Следовательно, роскошь всегда будет актуальна, а бренды будут продолжать пользовать-
ся спросом, являясь одним из способов демонстрации положения человека в обществе.
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