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Развитие рекламной деятельности в каждой стране, безусловно, происходит с раз-
личными темпами. Изобретение телевидения в двадцатом веке дало огромный толчок
к развитию коммуникации, в особенности рекламы. Массовое распространение южноко-
рейской рекламы началось именно на этом этапе развития. Еще в 1981 году была создана
«Korea Broadcast Advertising Corporation» - именуемая Корейской Корпорацией по Ве-
щательной Рекламе. Они занимались сбором данных о культурных событиях страны, об
исторически важных местах, об экономических показателях, а также и о ценовой полити-
ке особенно важной продукции на полках магазинов. Исследования происходили как раз
с той целью, чтобы вещать полученную информацию гражданам Южной Кореи. В свою
очередь жители страны, а именно потребители, по сей день относятся к рекламе довольно
противоречиво. Некоторые из них довольно положительно реагируют на новый инстру-
мент коммуникации, считают его полезным и своевременным. Другие до сих пор имеют
абсолютно противоположное мнение о феномене рекламы, считают, что производители
навязывают свою продукцию, предоставляют заведомо преувеличенные характеристики
и скрывают минусы. Однако такое представление о рекламе имеют не только жители
Южной Кореи, оно распространено и в других странах мира.

Рекламная коммуникация южнокорейской культуры действительно имеет свои особен-
ности и отличия от других стран мира. Сама культура страны претерпела мощнейшую
трансформацию посредством внутренних изменений и воздействий извне. Экономический
кризис на рубеже двадцать первого века, развитие национальной письменности, повсе-
местная популяризация традиционной и современной музыки, активное развитие телеви-
дения, популяризация южнокорейского кино - всё это, и не только, оказало невероятное
влияние на развитие и становление общества, формирование абсолютно новой корейской
культуры.

Актуальность исследования заключается в том, что южнокорейская косметика приоб-
рела огромную популярность и востребованность не только внутри страны. С точки зрения
рекламной коммуникации и маркетинга, южнокорейские средства ухода выделяются на
российском рынке. Исследование рынка позволит проследить потребности потенциальной
аудитории, её особенности и инструменты, которые используют южнокорейские специа-
листы. Наиболее эффективными методами продвижения пользуются те производители,
которые фокусируются не только на качестве своей продукции, но и на его внешнем виде.

Обобщая, южнокорейские бренды косметики являются объектом исследования в дан-
ной работе, а методы и инструменты продвижения продукта на рынке - предметом иссле-
дования.
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