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Данный доклад посвящён «Неймингу в системе формирования и продвижения бренда».
В нём рассмотрено общее понятие нейминга и практико - ориентированные задачи ней-
минга в структуре брендинга. Актуальность данной темы обусловлена тем, что в связи с
увеличившейся конкуренцией на рынке товаров и услуг компаниям все сложнее выделить
свой продукт в глазах потребителя. Таким образом, бренды стали все чаще обращаться к
профессионалам, способным вызвать интерес к производимой продукции.

Нейминг является ключевой частью брендирования. Имя - первое, что слышит покупа-
тель, оно формирует первое впечатление о продукции. Доклад раскрывает необходимые
для создания грамотного названия аспекты, а примеры покажут это на практике. Также,
работа включает в себя практическую часть, представляющую собой опрос.

В докладе будет рассмотрена история развития нейминга, отдельно выделяя путь Рос-
сии. Работа включает нормативные требования для имени торговой марки и этические
особенности различных регионов. Отдельное место в работе занимают психологические
аспекты нейминга. На примерах показано как влияет имя бренда на потребителя, выде-
ляя распространенные ошибки и подчеркивая выигрышные моменты.

Алексей Фёдорович Лосев, советский философ, в своей работе «Философия
имени» рассуждает о значении имени. Лосев - сторонник имяславия, однако выделенная
работа выходит далеко за пределы богословия. Алексей Федорович рассуждает о сути
имени как символа, как слова. [Вывести имя, значит вывести всю сущность со всеми
ее подчиненными моментами]2, эти слова, выдержанные из работы философа, отражают
сущность значения в восприятии выделенного субъекта.

Таким образом, можно сделать вывод, что нейминг является важнейшей частью ста-
новления бренда. Все чаще исследователи обращаются к данной проблеме в своих работах.
Очевидно, что с течением времени интерес к выбору имени будет расти, что в дальнейшем
приведёт к развитию данной отрасли в целом.
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