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Первая коммерческая интернет-реклама в Китае появилась в марте 1997 года. За по-
следние двадцать лет, с быстрым развитием интернета в Китае, интернет-реклама также
стала неотъемлемой и важной частью рекламного рынка вместе с развитием интернета. В
данной статье рассматривается текущая ситуация с интернет-рекламой в Китае, проблемы
ее развития и предложения по их решению, а также на примере китайской социальной се-
ти Jitterbug анализируются новые возможности, которые открывает цифровая тенденция
для интернет-рекламы.
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