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В современном мире мы сталкиваемся с необходимостью решения новых, более слож-
ных задач, связанных с структурной модификацией политической системы, которая на-
ходится под непосредственным влиянием глобального внедрения цифровых технологий.
Фактически, происходит переход к виртуальной политической реальности, в рамках ко-
торой главными действующими лицами становятся не сами политики, а специальным об-
разом созданные имиджи. В условиях становления информационного общества значение
имиджа резко возрастает, а коммуникативные процессы современности приобретают прин-
ципиально новые формы.

Изучение проблем политического имиджа стало одной из отправных точек в процессе
формирования отечественной политической психологии (Е.Б. Шестопал, Г.Г. Дилиген-
ский, Д.В. Ольшанский и др.) и значимым направлением ее развития. В центре анализа
становится психологическая природа имиджа, его параметры, функции в политических
процессах, особенности восприятия конкретных персон на российской политической арене.

Избирательная кампания представляет собой сложный многогранный процесс, предпо-
лагающий совокупность организационной и информационно-аналитической деятельности
целого штаба специалистов, как правило в команду входят: политтехнологи, социологи,
юристы, журналисты, пиар-специалисты, фотографы и т.д. Именно в процессе избира-
тельной кампании происходит трансляция имиджей политика. Средства массовой инфор-
мации и информационные технологии стали частью общественной культуры, которые ока-
зывают непосредственное влияние на выбор человека. Накладывая современные техноло-
гические реалии, необходимо говорить о феномене медиатизации имиджа политика, ведь
именно он выступает одним из ключевых условий при его позиционировании в полити-
ческой сфере. Медиаимидж служит каналом передачи той или оной информации в про-
цессе коммуникации между политиком и электоратом. Трансляция имиджа в средствах
массовой информации помогает получать конкретные статистические данные (динамику
рейтинга кандидата), которые позволяют судить о качестве работы имиджмейкеров.
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