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Актуальность данной темы состоит в том, что авторская передача, зародившаяся
ещё в 60-е гг 20 века на советском телевидении понятием разговорного жанра телепубли-
цистики, из года в год возрастало в своей популярности у зрителей. Подобные передачи
монументальны и глубоки по своей значимости и охвату аудитории.

Авторские передачи имеют ряд идейно - тематических особенностей и разнообразны
по представленным жанрам. Существование авторских программ на телевидении является
закономерным явлением, так как подобные передачи по сути своей являются уникальным
телевизионным произведением.

В роли ведущих авторских программ выступали известные тележурналисты - Вален-
тин Зорин («9-ая студия» - первая программа о международной политике на советском
телевидении с участием приглашенных гостей), Ираклий Андроников, основоположник со-
ветского просветительского телевидения, Сергей Смирнов (ведущий телевизионного аль-
манаха «Подвиг») - и многие другие.

На сегодняшний день авторская передача на телевидении является художественной
классикой.

Или нет?
Ведь сегодня основными каналами «правит» рейтинг, и нередки случаи выпуска в эфир

жестко конкурирующих между собой телепередач.
То есть, речь идёт о так называемых «информационных войнах», когда ради вни-

мания аудитории телеканалы практически вступают в «борьбу», ставя конкурирующие
передачи в близкое эфирное время, или же копируя идеи успешных передач.

Касается ли это и авторских передач?
Думаю, да.
Ведь и рассматриваемые нами программы, помимо всех авторских уникальностей, вы-

нуждены приспосабливаться к быстро меняющимся реалиям развития технологической
базы и общественных отношений, чтобы поднять свою популярность (рейтинг). В про-
тивном случае, телепередаче, и авторской, может грозить закрытие.

Вспомните, к примеру, авторскую семейную передачу Валерия Комиссарова «Моя се-
мья», один из самых рейтинговых проектов на российском ТВ в течение лет 7 (по мнению
авторов статьи на http://www.starhit.ru/), где эксплуатировался интерес обывателей к
жизни соседей. Сначала семейное ток-шоу выходило около года на Первом канале, затем
переехало на РТР, где его показывали на протяжении пяти лет.

«Маска откровений», одна из самых популярных рубрик телепередачи, породила боль-
шое количество мемов и групп в социальных сетях, в которых предлагали обсудить «страш-
ную и сюрреалистичную» черно-белую накладку на лицо.

Однако, как пишет автор на http://www.dzen.ru/, в 2003 году телевидение поменяло
свой формат, что, вкупе с низкими рейтингами телепередачи, привело к официальному
закрытию проекта Валерия Комиссарова.
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Предлагаю подойти к животрепещущему вопросу с научной точки зрения, рассмот-
рев знаковые определения, авторов и основные понятия затрагиваемой области.
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