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Театр всегда являлся эффективным способом коммуникации, который позволял осмыслить существующую реальность через эстетические нормы, и даже с увеличением роли Интернета и развитием киноиндустрии он не потерял свое значение. Особой частью театрального дискурса выступает плакат — часть рекламной кампании. Рекламный плакат в традиционном понимании отличается «художественной выразительностью, четкостью, лаконичностью изображения», что делает его эффективным средством коммуникации [Басова 2009: 31]. На наш взгляд, современный театральный плакат обладает теми же характеристиками, что и рекламный плакат. Отметим, что сегодня особое значение приобретают онлайн-плакаты, размещенные на сайтах театров и способные привлечь потенциальных зрителей и тех, кто уже посмотрел спектакль и способен прочитать плакат на другом семиотическом уровне. Такие онлайн-плакаты составляют особую часть театрального дискурса, который мы понимаем вслед за Л.А. Бороботько как «явление языковой действительности и одновременно социальное действие, воплощаемое и представляемое профессиональным театральным коллективом под руководством режиссера-постановщика перед зрительской аудиторией» [Бороботько 2020: 25].
Однако для подтверждения правомерности включения плаката в театральный дискурс необходимо уточнить, что мы понимаем под театральным плакатом. Театральный плакат — это тип графических работ, где преобладает «осмысляющая составляющая, выраженная через графические элементы», где текст занимает 20-30 процентов от общего пространства (рис. 1) [Гура 2014: 116]. 
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Рис.1
Рассмотрим онлайн-плакаты, представленные на сайте «Электротеатра «Станиславский». Выбор материала был обусловлен тем, что театр переосмысливает форму и содержание пьесы как жанра, что выражается в общей стилистике как физического, так и виртуального пространства театра. Стоит отметить размеры постера, который занимает центральное место на веб-странице. Внимание потенциального зрителя приковывает фотография, всегда расположенная в правом углу плаката. Креативность и яркость изображения обеспечивает интерес посетителя сайта, а также переход к последующей элементу плаката — белому тексту, расположенному на черном фоне в левой части постера. Малое количество вербальных элементов и превалирование над ними невербальной составляющей являются отличительной чертой современного онлайн-плаката. 
Текст произведения — основополагающая составляющая театрального дискурса, однако роль авторского текста в современной вариации дискурса еще предстоит определить. В работе проводится анализ коммуникативных характеристик театральных онлайн-плакатов в сопоставлении именно с текстом произведения. Так, как и в пьесе, адресатом в плакате «выступает поочередно каждый коммуникант», что обуславливает «несколько векторов коммуникации» [Бороботько 2020: 24]. Постер сообщает необходимую информацию потенциальному зрителю, привлекая внимание различными средствами. Чаще всего в качестве аттракционного элемента выступают кадры из заявленного спектакля (42 единицы) или же фотографии, сделанные в рамках рекламной кампании (25 единиц). Более того, команда, которая занимается постановкой спектакля определяет как ход действия, так и плакат, что подтверждает многовекторность данной коммуникации. 
Еще одной чертой онлайн-плаката является «интерактивность как обязательная и неотъемлемая характеристика театрального дискурса» [Бороботько 2020: 26]. Под интерактивностью нами понимается возможность включения зрителя в театральный дискурс. Интерактивность может достигаться с помощью специальных видео — буквально трейлеров к спектаклю, которые являются неотъемлемой частью 29 онлайн-плакатов и представляют собой гипертекст, включенный в основной постер. Так, к плакату (рис. 3), посвященному спектаклю по комедии Мольера «Тартюф», прилагается небольшой ролик, который показывает яркие моменты спектакля [https://electrotheatre.ru/repertoire/spectacle/3]. Данный прием помогает погрузить зрителя в атмосферу действия вне стен театра, что формирует доверие, интерес и первичное представление о ходе действия пьесы. 
Более того, как и в тексте, в театральном онлайн-плакате присутствует «комбинаторность», то есть «выделение в рамках текста отдельных пластов: персонажного текста (реплики) и авторского метатекста (сценические указания) [Бороботько 2020: 29]». Однако эти составляющие в постере переносятся из вербальных в невербальные элементы, то есть в те или иные аспекты фотографии или видео, которые позволяют нам понять трактовку режиссера. Так, на плакате к «Тартюфу» изображены классические герои пьесы. Однако их количество, одеяния и расположение в пространстве транслируют авторскую интерпретацию событий, которая отсылает нас к семье последнего русского императора Николая II. [image: image2.jpg]TapTiod
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Рис. 3
Проведенный анализ, направленный на определение правомерности включения театрального онлайн-плаката в современный театральный дискурс, подтверждает, что плакаты, расположенные на онлайн ресурсах, обладают теми же коммуникативными и структурными характеристиками, что и текст пьесы. Это обуславливает возможность дальнейшего семиотического анализа онлайн-плакатов разных театров как составной части театрального дискурса и определения степени влияния на зрителя. 
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