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Omnutaita-oOpasoBaHue IBJISIETCS IEPCIIeKTUBHON chepoit BO BceM Mupe, BKJIOUasd Poccuro, n
OOITECTBO YK€ TOTOBO MEePEefTH OT TPAIUIMOHHOTO JIOTIOJIHUTE/IHLHOTO 00pa3oBaHus K OHJIaiiH-
dbopmary [1]. Uccnenosanue Herosmorun u Data Insight mokaszaso, uro onaitu-dopmar sipisi-
eTCsl OCHOBHBIM CIIOCOOOM MOJIYYeHUsT JIONOJHUTEILHOTO obpas3oBanus (12 MUJIIMOHOB POCCHSIH
nporin obydenne B oduraita-popmare u 18 MuumonoB — B onsaiin-gopmare) [6]. Ilane-
vust COVID-19 6buta IOTOTHATEIBHBIM CTUMYJIOM K PA3BUTHUIO PBIHKA OHJIAWH-00PA30BAHUS.
Pexxum camMonsossiiun 3acTaBuI JTO/IEN MOJIH30BATHCS JTUCTAHIIMOHHBIMU TEXHOJTOTUSMU J1JTsT
o0ydeHnsi. DTO KOCHYJIOCh TaKxKe U 00pazoBaTe/NbHbIX MHTepHeT-1taTdopM. [Ipu sTom paxke
ceffyac, crycTd 3 rojia Mocje Hadaja MaHIeMUU, HeJOCTATOYHO WCCJIEIOBAHUM, YIIEISIONIINX
BaunManue mapketunry B cepe EdTech cpean pasubix nokostennii. [lpu cermenTupoBanuu 1o-
TpedbuTe el 110 BO3PacTy BaKHO M3ydaThb TaK:Ke IMOTPEeOUTEIbCKOE IOBEJIeHNe, OCOOEHHOCTHU U
HOTPEOHOCTH Pa3TMIHBIX MOKOJIEHNT [2].

Bazkuble cocTaBigioniye MapKEeTUHIOBOI CTPATEruu MPU MPOJIBUKEHNH 00pa30BaTe/IbHBIX OH-
JlanH-11aThopM — 3T0 (GOPMUPOBAHUE MTOJOKUTETHHOIO UMU/ZKA OPTraHU3AINN, YCTAHOBJICHIE
PA3JIMYHBIX TUIOB KOMMYHUKAIIMNA CO CJIYIIATEISIMUA U CTYJEHTAME, 8 TaKyKe HCIIOJb30BAHUE
METOJIOB aHaJ/M3a W KOMIICHCAIIMM PUCKA IPU HEJOCTKEHUU Ieieil pa3paboTaHHOl U IIpuMe-
HseMoil MapkeTuHroBoii crparerun [3|. Teopusi mokosennit Obuta paspaboTaHa yUIeHBIMH U3
CHIA V.IIrpayccom u H.Xoy. CoracHo JaHHON TeOpHH, CYIIECTBYIOT PA3JIUIHBIC MTOKOJIE-
HUsl, KOTOPBIM MPUCYIIHA Pa3Hble 0COOEHHOCTU U 1eHHocTu. [IpeacraBuresin oHOrO MOKOJIeHUs
CTAJIKUBAIOTCS C AHAJIOTUIHBIMU UCTOPUIECKUMU COOBITUSIME U COIUATbHBIME BJIMSTHUSIME, HA-
XOJISICh Ha OJTHOM U TOM 2Ke dtare kxu3un [4]. CiienoBaresbHO, TaKue JIFOJM, CKOpee BCero, OyryT
pa3jiendaTh obme yoexkieHnsd u 00/1a/1aTh IMOX0XKUM ToBegeHueM. VcceiiemoBaTesin BbIICISIIOT
OT/IeJIbHOE TIOHATHE MaAPKemuH2 nokoAeHUl, KOTOPOE MOIPa3yMeBaeT, YTO MapKeTOJIOTH JIOJIK-
HBI IIOMHUTH 00 YHUKAJIbHBIX TIOTPEOHOCTAX U IIEHHOCTSX JIIOJIel B O0J1ee 1eM 0JIHOM KOHKPETHO
rpylire moKojieHnit. BHUMaTe IbHOE OTHOIIEHUE K PA3JIMIHBIM TOKOJICHUSIM [TOMOYKET MapPKEeTO-
JIOTaM JIydIlle OCO3HABATH IIOTPEOHOCTH U MOBEJICHIE CBOUX KJIMEHTOB M PearnpoBaTh Ha HUX [5).

Ieav pabomuv, — onpesie/uTh CIENUMUKY TPOJIBUKEHNsT 00pa30BaTe/IbHBIX OHJIAWH-TLTAT(MOPM
¢ YIETOM TE€OPHUHU TOKOJIEHUI.

JIs1 mocTuKeHus eIl HeOOXOIMMO BBIIIOJIHATD CJIEAYIOMNe 3a0avu:

1) IIpoanaau3upoBaTh 0OCOOEHHOCTH TEOPUHN MOKOJICHUI U ee MPUKJIAIHOE TIPUMEHEHnEe B Map-
KeTHUHTEe TTOKOJIEHNUIA;

2) BoisiBUTH 0COGEHHOCTH TIOKOJICHUI B KOHTEKCTE CIEIUMUKN UCCIICIOBAHNUSI;

3) O606mmuTs nadopmanuo o peiake EdTech B Poccuu Ha Texyimmm MomeHT;

4) BbISIBUTH OCHOBHBIE TUITBI 06PA30BATEIbHBIX HHTEPHET-TIAT(GOPM i CHCTEMATH3HPOBATEH 0CO-
OeHHOCTH MX (DYHKITMOHUPOBAHUS HA POCCUICKOM PBHIHKE;
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5) Paspaborarh cTpareruio mpoBUKEeHUsT 00PAa30BATEIbHBIX OHJIAMH-1IATGOPM € YIETOM O~
TpebHOCTEl Pa3IMIHBIX TTOKOJIEHUIA.

B PaMKaXx HCCJIEAOBaHUA IIJIaHUPYETCA PaCCMOTPETDH CJICAYIOIIUE 2UNOME3bL:

1) IorpebiieHre KOHTEHTa MPU TPOJBUKEHUN 00PA30BATEIHHBIX OHJIAMH-IATGOpPM TpedyeT
BBbICOKOM BOBJIEYCHHOCTH I10JIb30BaTE e, HE3aBUCUMO OT HNOKOJICHYECKON IIPUHA/IJICKHOCTHA

2) Bo3MOXKHOCTH pacIIipeHns: HaBBIKOB, HEOOXOMMBIX /Il KADbEPHOTO POCTa, IIPU TPOJIBUKE-
HIW OHJIAHH-00pa30BaTeIbHbIX I1aT(OPM Ha MOTpeduTeseil MoKoJIeHnsT X OKa3biBaeT OoJIbIree
BJIMSTHUE, YeM Ha IIPEJICTABUTE/IeH JIPYTUX HOKOJICHUI

3) WoM-mapkerunr sipjsiercst Hanbosiee 3(hheKTUBHBIM HHCTPYMEHTOM IIPU [TPOJIBUYKEHUN OH-
JIaliH-00pa30BaTe/IbHbBIX IIAT(OPM JJIsd IIpeCTaBUTEIeH TTOKOJIeHUsT Y

4) st norpeburesieil moKoseHnst Z NPy MPOJIBUKEHIN OHJIARH-06pa30BATEIbHBIX TIAT(HOPM
naunbosiee 3PPEKTUBHBIM (POPMATOM SIBJISACTCH BU3YaAJbHBI KOHTEHT

HJIaHI/IpyeTCH cJleAyIoIasd MEMOJoN02UA UCCACIOCAHUA:

BynayT npoBeseHbl HHTEPBBIO ¢ SKCIIEpTaAMU B 00JIACTH MApKETHUHTa OHJIAWH-00PA30BAHUS JJTsT
BBISIBJIEHUsT TPEHJIOB B IPOJIBUKEHNN OHJIANH-00PA30BATEIBHBIX IIAT(GOPM, & TaKyKe WHTep-
BBIO C [IOTPEOUTEISIMU-TIPEJICTABUTESIMU Pa3JIndHblX nokostennii (X, Y, Z) jjis BbISBJIeHUS UX
orbITa OOyYeHusl B OHJIAiH-(bopMaTe 1 OTHOIIEHUS K IIPOJIBUYKEHIIO OHJIAH-00pa30BaTe/IbHBIX
wiatdopm. Uurepsoio npoiiayT B odJiaita- u omtaita-cdopmare. /lasee OyaeT BbIIOTHEH aHAINAS
TPAHCKPUIITOB MHTEPBHIO, U HA €r0 OCHOBE OCYIIECTBUTCS KOPPEKTUPOBKA BOIIPOCOB B OHJIAIH-
nccyieloBaHuu. B mmocsieicTBun miaHupyeTcs MpoBecTH OHJIaiH-ompoc Ha cepuce Anketolog.ru
Cpe/in TIpeJICTaBUTEIEHl PA3HBIX ITOKOJCHUN Ha MPeJMeT UX OTHOINEHHUS K peKjaaMe o0pa3oBa-
TeJILHBIX OHJIANH-TIIAT(OPM M Ha BbISBJIEHUE KJIIOUEBBIX (PAKTOPOB, Ha KOTOPbIE OOPAINAIOT
BHUMAHUE TIOTPEOUTETN PA3IUIHBIX TTOKOJICHUI TIPU ITPOJBUKEHUN 00Pa30BaTEIbHBIX OHJIAIH-
wiardopm (He Meree 300 pecrionierToB). Ha ocHOBe pe3yibraToB ompoca Oy/IeT BBIITOTHEH KOP-
pesIUOHHbIi anamm3 B SPSS ¢ 1e/1bio BBISIB/IEHNST B3aNMOCBSI3U MEXK Ty TPUHAIEXKHOCTHIO K
KOHKPETHOMY TOKOJICHHIO U (haKTOpaMu, KOTOPbIe OKA3bIBAIOT BJIMSHUIE HA IIPOJIBUKEHUE 00-
pazoBaTEIbHBIX OHJIANH-TIIAT(hOPM.
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