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Историческая перспектива существования общества характеризуется весьма масштаб-
ными экономическими, политическими, социальными и культурными событиями. Един-
ственное, что остается неизменным - это важность для человека его внешнего облика.
Творческие концепции индустрии моды всегда коррелировали с теми требованиями, ко-
торые господствовали в тот или иной временной промежуток. Одним из важнейших фак-
торов в процессе модных трансформаций выступал образ жизнедеятельности, присущий
человечеству на разных этапах его развития, где стилистическое многообразие варьирова-
лось исходя из социального статуса, социального положения личности, культурной среды
в которой она обитает.

Исходя из особенности рассматриваемого явления, по мнению Г. Спенсера, Т. Веблена
и других социологов, функция моды заключается в демонстрации своего статуса и мате-
риального положения. Тенденция самопрезентации через моду господствует и в обществе
XXI века, однако приобрела несколько иной вектор развития. Ранее считалось, что одежда
представителей праздного класса должна быть дорогой, по её визуальному облику долж-
но быть понятно, что владелец не занят никаким производительным трудом, , так как
красота и изящество одежды не сочетаются с грязью и изношенностью, которые заметны
на одежде при выполнении физического труда. Из этого следует, что модная одежда - это
стиль жизни исключительно праздного класса, представителей богатых сословий.

Мода XXI века - это новый виток развития человечества. На протяжении всей истори-
ческой перспективе становления рассматриваемого явления, объектами для подражания
выступали представители высших сословий. Сегодня же ситуация изменилась и модные
тенденции диктуют средние слои населения. Об этом свидетельствуют исследования ВЦИ-
ОМ, РОССТАТ, BeInOpen. Является ли мода и сегодня передовым источником самопре-
зентации в обществе или примеры известных личностей (Уоррен Баффет - крупнейший
в мире инвестор предпочитает костюм китайской марки стоимостью от 700$ до 5000$)
доказывают, что одежда - не показатель статуса?
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