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Согласно исследованию ВЦИОМ 2016 г., территориальная идентичность находится на
четвертом месте в структуре социальной идентичности россиян после гражданской, обще-
человеческой и семейной [5], что обуславливает интерес к исследованиям идентичности
жителей на микроуровне - на уровне городских пространств.

Более того, на сегодняшний день отмечается возрастающее влияние социокультурных
факторов на среду обитания современного общества: современный город является отра-
жением состояния населения и его культурной идентичности. По мнению американского
географа И-Фу Туана [6], одного из основоположников гуманитарной географии, человек
наполняет территориальным и социальным смыслом окружающее пространство, пред-
ставляющее для него не просто совокупность географических координат, а определенный
культурный контекст, ментальный образ и отражение социальных отношений.

Человеку присуща потребность в «присвоении» окружающего его пространства, поэто-
му даже в условиях ограниченной территории и высокой концентрации населения горо-
жане стремятся к дифференциации своего района проживания. Одной из групп факторов,
влияющих на формирование городской идентичности являются символические факторы
- образ города, знаковые события, происходящие в городе, коммуникационная составляю-
щая [1]. Наполняя пространство смыслами, давая названия местам и окружающим объек-
там, жители города осваивают его и делают комфортной для себя. При этом, конструируя
таким образом собственную территорию проживания, они руководствуются не строгими
статистическими, экономическими, физико-географическими фактами, а собственными
ментальными представлениями. Индивидуальные образы аккумулируются и оформляют-
ся в определенную систему ментальных представлений о территории, которая со временем
укореняется в сознании ее жителей, приобретает устойчивость и влияет на поведение го-
рожан.

Таким образом, система населенных территорий материально выражает и закрепляет
территориальную организацию общества: его жизненные процессы, институты, вырабо-
танные обществом нормы. Городское пространство, как многостороннее социальное явле-
ние, состоит из полотна символов, знаков, исторических подтекстов, которые зрительно
воспринимаются жителями города как единое целое, а затем ими по-своему интерпретиру-
ются [2]. В связи с этим физическое городское пространство все чаще становится объектом
социокультурных исследований, в которых связь с природной, естественной, географиче-
ской первоосновой города уходит на задний план [4].
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Представления людей о месте их проживания становятся основой для территориаль-
ной дифференциации городской среды в виде сети вернакулярных районов. Каждый из
районов обладает определенным уникальным образом - общепризнанным и усредненным
представлением о данной территории, - и состоит из аффективного, когнитивного и цен-
ностного компонентов.

Процесс рефлексии и построения образа территории замещают топонимы, или локаль-
ные названия района, мифы и стереотипы территории. Последние, в отличие от образа,
содержат в себе преимущественно когнитивную составляющую [3].

Вернакулярные районы являются мощным фактором сплочения горожан и мобилиза-
ции их общественных сил. Знание специфики их формирования способствует рационали-
зации процесса городского управления. В реалиях современного города подобные знания
могут быть успешно применены не только в области городского управления, но и в гео-
маркетинге, риелторском деле и развитии туристического сектора.
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